BBS Verden

Berufliches Gymnasium — Gesundheit und Soziales — Schwerpunkt Sozialpddagogik

Berufliche Abschlusspriifung - Schriftlicher Teif

Digitale Medienbildung

* Stellen Sie die Bedeutung digitaler Medien fiir Kinder, Familien und Kindergirten dar.

* Arbeiten Sie Risiken der Digitalisierung fir fiir Kinder, Familien und Kindergarten heraus.
¢ Erldutern Sie Konzepte von Medienerziehung fiir Kinder.

» Entwickeln Sie praktische Ansdtze digitaler Medienbildung fiir Kinder.

1. Themenbereich: Kinder, Familie, Kindergarten und digitale Medien -
 Entwicklung, Gefahren, Meinungen

2. Themenbereich: Digitale Medienbildung bei Kindern

3. Themenbereich: Praxis digitaler Medienbildung von Kindern



1. Themenbereich: Kinder, Familie, Kindergarten und digitale Medien -
Entwicklung, Gefahren, Meinungen
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KLAUS FROHLICH-GILDHOFF - MICHEL FROHLICH-GILDHOFF

Tablet und Smartphone in der Kita - ein kritischer Blick!

£

igitate Medisn in der Kita sing Kelneswegs unumsiritien, Bel allen Chancen
H

bergen sie auch Gefahren, die es kiilisch unter die Lupe zu legen giit,

Die Nutzung von digitalen Medien (dM? bzw,
Bildschirmmedien (BSM) im Feld der frithkind-
lichen Bildung, Betreuung und Erziehung wird zu-
nehmend intensiver und teilweise sehr kontrovers
diskutiert (z.B. NeuR, 2017). Zugleich zeigen die vor-
liegenden Untersuchungen, dass die dM und BSM
zur Lebensrealitit auch schon von kleinen Kindern
gehoren und mit steigendem Alter einen immer gro-
feren Teil der Tageszeit einnehmen:

« die 2- bis 3-Jahrigen schauen im Durchschnitt 23 Mi-

nuten fern (mpfs, 2014);

= die Hilfte der 4-Jihrigen verbringt mehr als 30 Mi-
nuten pro Tag mit Bildschirmmedien;

= ab drei Jahren verdoppelt sich die Nutzungsdauer
am Wochenende im Vergleich zur Nutzungsdauer
unter der Woche;

= die Halfte der S-jahrigen Kinder verbringt unter der
Woche mindestens 40 Minuten pro Tag mit Bild-
schirmmedien, am Wochenende mehr als 70 Mi-
nuten (ZNL. 0.].; Karg, 2014);

= jedes funfte Kind im Alter bis funf Jahren spielt

taglich, 55 Prozent ein- oder mehrmals pro Woche
PC-Spiele (mpfs, 2014).

Im bildungswissenschaftlichen Diskurs werden viel-
fach Chancen und Nutzungsmaglichkeiten der neu-
en Medien einseitig hervorgehoben (z.B. Reichert-
Garschhammer 2016 und in diesem Heft; Eder &
Roboom 2014). Ebenso betonen Verlautbarungen von
Ministerien und Bildungspline (Uberblick: Neuf
2016) vielfach die Notwendigkeit, auch schon junge
Kinder mit dem Gebrauch der dM vertraut zu ma-
chen. Dabei werden potenzielle Risiken des dM-
Gebrauchs fiir junge Kinder micht oder nur sehr
»randstandig” erwihnt. Dieser Beitrag mochte kri-
tisch reflektieren, welche moéglichen Auswirkungen
die Nutzung von dM fiir Kinder im Kita-Alter haben
kann und darauf aufmerksam machen, dass im ge-
samtgesellschaftlichen Bewusstsein hiufig die ge-
sundheitlichen Gefahren und Risiken von digitalen
Medien entweder bagatellisiert, ausgeblendet oder
nicht wahrgenommen werden.

Entwicklungspsychologische Befunde zur
Nutzung digitaler Medien

Vorab ist festzustellen, dass empirisch nicht gesichert
ist, welchen (lingerfristigen) Einfluss die {Be-)Nut-
zung von dM auf die kindliche Entwicklung hat. Es
gibt keine Langzeitstudien zur Wirkung der dM auf
kindliche Entwicklungsprozesse in den verschiede-
nen Kompetenzberéichen®. So muss mit generellen
entwicklungspsychologischen und -padagogischen
Erkenntnissen argumentiert werden und es kénnen
Analogieschliisse, z.B. durch Ubertragung von Stu- ‘
dienergebnissen zur »Auswirkung” des Fernsehens ~
als eines zentralen BSM ~ oder den Folgen intensiver
dM Nutzung im Jugendalter herangezogen werden.

Aufbauend auf entwicklungspsychologischen Ei-
kenntnissen findet sich im fachwissenschaftlichen
Diskurs das frihpadagogische Leitparadigma des
«Xompetenten” Kindes, das sich selbstaktiv mit der
Welt auseinandersetzt und sich diese aneignet. Dies
geschieht ,ganzheitlich”, spiter auch ,dominen-
spezifisch”, in der Regel mit allen Sinnen, handelnd
In der dreidimensionalen Welt und im Spiel ex-
perimentierend. Eine bedeutende Rolle haben die
erwachsenen Bezugspersonen, die den ‘Prozess der
Weltaneignung ko-konstruktiv begleiten und in ent-
wicklungsforderlicher Interaktion passgenaue Anre-
gungen in der ,Zone der nichsten Entwicklung” des
Kindes gebent,

Vor diesem Hintergrund werden im Folgenden
die Argumente der Befiirworter einer friihen dM-Nut-
zung in Kitas kritisch hinterfragt; Bezugspunkt ist
dabei v.a. der Beitrag von Reichert-Garschhammer
(2016), der exemplarisch fir eine Vielzahl dhnlicher
digital-euphorischer Versffentlichungen steht:

Motorische Entwickiung
Im Bereich der Motorik wird konstatiert, dass ,die
Touchscreen-Funktion fiir sie [die Kinder] hochst
attraktiv {sei], da die Gestenkdmmunikation wie
driicken, zoomen, wischen, ihren Féhigkeiten sowie
threr Art und Weise entgegenkommt, sich mit Ge-
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Der Beitrag setzt siqh kritisch mit einer allzu optimistischen Bewertung des Umgaﬁgs mit digitaten Medien
" Im Kindesalter auseinander. Dabei ist nicht die Verteufelung der Medien sein Zlel, sondern die Aufkidrung

des Gefdhrdungspotenzials. Dazu untersucht er die ne

gativen Auswirkunigen digitaler und Bildschirmme-

dien auf die motorische, kognitive und sozial-emotionale Entwicklung von Kindern. Hier gibt es eine Reihe
besorgnis erregender Forschungen. Zwar sind noch weitere Daten zu erheben, es muss adber vor einer
leichtfertigen Einflihrung digitaler Medien in der Kita gewarnt werden, bevor die Fachkrafte und Eltern um-
fassend informiert sind und ihr sigenes Verhalten bei der Nutzung digitaler Medien reflektiert haben,

genstdnden auseinanderzusetzen” (Reichert-Garsch-
hammer 2016, S.6). Hier solite zumindest bedacht
werden, dass ,Wischen”, die Hauptfunktion auf
dem Tablet, keinerlei objektspezifische Reprisenta-
tionen auf sensomotorischen Zwischenschichten i
Gehirn hinterldsst und somit nur eingeschrinkte
Leistungen dieser Hirnareale erméglicht, Greifen —
als eine Voraussetzung des Be-Greifens - ist eine drei-
dimensionale Tatigkeit mit entsprechenden neuro-
physiologischen Reprasentationen; zweidimensional
ausgerichtete Tatigkeit erlaubt keine vollstindigen
objektspezifischen Reprisentationen (Kiefer et al;,
2007). Kiefer et al. (2015) korinten bspw. deutliche
Vorteile des Handwriting gegeniiber dem Typewri-
ting feststellen.

Kognitive Entwickiung
Hinsichtlich der kognitiven Entwicklung wird zum Teil
darauf verwiesen, dass »digitale Medien... hervor-
ragende Lernhelfer” (Reiche‘rt—Garschhammer, 2016,
3.7) seien. Hier konnten allerdings Christakis et al.
schon 2004 zeigen, dass eine Bildschirmnutzung im
friithen Kindergartenalter mit Aufmerksamkeitsstér-
ungen Kkorreliert. Ennemoser & Schneider (2007)
zeigten, dass héufige Computernutzung im spiten
Kindergartenalter mit spiteren Lesestorungen korre-
liert. Und auch im bei jungen Erwachsenen korinte
gezeigt werden, dass Mediengebrauch schadlich fiir
das Erreichen von Bildungszielen ist (Tossel et al.,
2014, s.a, Zusammenstellung bei Grund & Schulz,
2017). Im schulischen Rahmen konnte festgestellt
werden, dass digitale Medien nicht zu besseren Lern-
leistungen fithren, sondern diese nicht oder negativ
beeinflussen (z.B. Fryer, 2013; Fuchs & Woessmann,
2004). :

Der Verweis auf den vielscitigen Anregungscharakter
der dM (,Mithilfe von Tablet und Apps kénnen mit
den Kindern digitale Malereien, Bilder- und Geriu-
scherdtsel, Fotogeschichten und -collagen, Bilder-
biicher, Horspiele, Trickfilme ... erstellt werden®,
Reichert-Garschhammer 2016, S.8) muss relativiert
werden. Schugar & Schugar (2013, Schugar et al.
2013) zeigten, dass E-Biicher mit besonders vielen
»Gimmicks” (man klickt auf den Vogel und dann
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macht er Krach) - also Méglichkeiten des Kindes den
(dann ablenkenden) Inhalt des Mediums zu beein-
flussen — dazu fithrt, dass die Kinder 43% der mit
dem E-Book verbrachten Zeit mit Klicken anstatt mit
Lesen verbringen. Eine weitere hierzu passende Un-
tersuchung von Mangen & Walgermo (2013), als auch
die Forschung von Cheng et al, (2014) zeigen, dass
Lernen mit E-Books weniger effizient bzw. nachhal-
tig ist. Dies wurde vor allem iiber den Aspekt der Ver-
arbeitungstiefe von Erlerntem iberpriift.

Sozial-emotionale Entwickiung -
Noch kritischer scheinen die Befunde zu den Auswir-
kungen auf die sozial-emotionale Entwicklung und
Interaktionskompetenzen der Kinder: Sowoht fiir die
Entwicklung von Selbstregulationsfihigkeiten, zur
Emotionsdifferenzierung als auch zur Empahie-Ent-
wicklung braucht es den présenten, feinfithligen und
responsiven Erwachsenen als reales Gegentiber (zu-
sammen{assend: Fréhlich-Gildhoff, Mischo & Castel-

* 10 2016). Eine sorgfiltig konzipierte Studie von Mios- ]

ga (2016 a,b,c) vergleicht die Interaktion zwischen
Erwachsenem/r und Kind in Vorlesesituationen mit
Biichern und Tablets/E-Books — dabei {iberwiegen
differenzierte Sprache, Blickkontakt und weitere In-
teraktionsparameter iri der ,tabletfreien” Kommuni-
kation deutlich. Parish-Morris et al. (2013), die sich

- mit den Auswirkungen des E-Books auf das dialogi-

sche Lesen und die Sprachentwicklung von Kindemn
beschiftigt hat, zeigten, dass die Sprache der Kinder
beim Lesen von E-Biichern weniger reich ist. Vor
allem aber wurde festgestellt, dass es signifikante Un-
terschiede im Hinblick auf das Erinnern von Details
und Reihenfolgen von Ereignissen (Tiefenstruktur der
Geschichte) zwischen E-Book und normalem Buch
gab. Das vereinzelt zu lesende Argument, mit digita-
len Medien konnten auch eher Viter oder sog. ,bil-
dungsferne” Eltern eher zu Vorlesesituationen mit
ihren Kindern motiviert werden (z.B. Ehmig & Seel-
mann, 2014), muss empirisch - u, a. auch langfristig
- weiter abgesichert werden. Es gibt zumindest einige
internationale Studien, die darauf hinweisen, dass
fachlich nicht begleitete Computernutzung die be-
reits vorhandenen Bildungsunterschiede innerhalb
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der Gesellschaft eher verstdrken kann (Malamud &
Pop-Elches 2011; Belo et al. 2012).

Die Langzeitstudie von Grund und Schulz (2017)
zeigt einen Zusammenhang zwischen soziodkono-
mischem Status und Mediennutzung in Kindheit und
Jugend: Fir die Gesamtmediennutzung in der fu-
gend stellen Schicht und Gesamtmediennutzung in
der Kindheit signifikante Vorhersagefaktoren dar: Je
niedriger die Schicht und je hoher die frilhe Medien-
nutzung ist, desto hoher ist auch die Mediennutzung
im Jugendalter.

Konkrete Gefahren im héheren Alter

Nach den jingsten Zahlen der Jugend-Medienstudie
JIM (mfps 2016) verfugen 97% (2012: 43%) der be-
fragten Midchen und 93% (2012: 51 %) der Jungen
ubel ein Smartphone (N= 1200, Alter 12-19 Jahre).
Handy und Smartphone stehen mit Abstand auf
Platz eins der Mediennutzung; das Internet wird von
87 % taglich, von weiteren 9% der Befragten ,mehr-
mals wochentlich” angesteuert. Die Kommunikation
lauft in erster Linie iiber ,WhatsApp“ (95% regel-
méBige Nutzung), Instagram (51%) und Facebook
(43%). Nach der breiten Befragung der DAK (2015;
N= 5840) verbringen 44% der 1S- bis 16-Jahrigen
taglich durchschnittlich mehr als vier Stunden vor
Bildschirmmedien. Dabei korrelieren PC/Smartpho-
nes und Fernsehnutzung positiv. In der Studie von

Grund und Schulz (2017) berichteten die befragten

Jugendlichen gar von einer durchschnittlichen Ge-

saminutzung von Bildschirmmedien von 314 Minu- -

ten am Tag, also mehr als fiinf Stunden; davon ent-
fallen 144 Minuten auf ,Soctal Network Nutzung”.
Ahonen (2013) stellte fest, dass junge Erwachsene
durchschnittlich 150mal am Tag aufs Smartphone
schauen und 110 Nachrichten versenden - dies be-
deutet, dass diese Gruppe in ihrer Wachzeit alle
10 min auf das Medium schaut. Nach klassischen
psychiatrischen Diagnosesystemen kénnte derarti-
ges Verhalten im Bereich der Zwangserkrankungen
oder stoffunabhingigen Suchterkrankungen einge-
stuft werden.

Es wird aktuell die Zah! der der Computer- oder
Internetstichtigen in Deutschland bei Jugendlichen
und jungen Erwachsenen auf eine Rate zwischen
4,8% (Konig-et al, 2016) und §,7% (Wartberg, Kris-
ton & Thomasius, 2017) geschitzt. Dariiber hinaus
wird bei weiteren 14,5% von einem deutlichen Ge-
fahrdungspotential beziiglich der Nutzung ausge-
gangen (Koenig et al. 2016). Zwischen der Internet-
Sucht und weiteren psychischen Aufféiligkeiten wie
Angst, Depression und der Vernachlédssigung sozialer
Kontakte bestehen signifikante Zusammenhéinge
(Wartberg, Kriston & Thomasius 2017; Grund und
Schulz 2017). Hierbei ist die mittlerweile rasant zu-
nehmende Gruppe der (potenziell siichtigen) Smart-

phonenutzerlnnen noch nicht einbezogen, da es in
Deutschland noch keine zuverlissigen Daten diesbe-
zuglich gibt. Erste Hinweise finden sich in der Studie
von Grund und Schulz (2017): Hier erreichen bzw.
iberschreiten 44,4% der befragten Jugendlichen
(Selbstauskunft) in einem standardisierten Fragebo-
gen zur Internetabhingigkeit den Cut-Off-wert zur
Abhingigkeit.

Zumindest auf internationaler Ebene gibt es eine
Reihe von Studien, die Zusammenhinge zwischen
intensiver Nutzung der dM mit Aufmerksamkeitssto-
rungen {Ophir et al. 2009; Lillard et al. 2011, 2015;
Gausby 2015), Schlaflosigkeit (vgl. Thomeé, 2012;
Hysing et al. 2015; Lemola et al. 2015), geringerer
Gedéchtnisleistung (vgl. Sparrow et al., 2011), gestei-
gerter Angstlichkeit (Przybylski et al, 2013) und zu-
nehmendem Empathievertust (Richards et al. 2010)
festgestellt haben. Maaf$ et al. (2009) stellten Zusam-
menhiénge zwischen Intensitat des PC/Internet-Kon-
sums und Verhaltensauffalligkeiten, u.a. ADHS, fest.
Weiterhin konnten Lepp et al. (2013) zeigen, dass
kérperliche Fitness mit zunehmender Nutzung des
Smartphones geringer wird. ,In vielen Untersuchun-
gen wurde ein Zusammenhang zwischen intensivem
Medienkonsum, Bewegungsmangel und Fettleibig-
keit nachgewiesen (Lehmkuhi & Fiblich 2013)"
(Grund & Schulz 2017, $.561). In einer folgenden
Studie (2014) zeigten Lepp et al.,, dass die Nutzung
des Smartphones (in Stunden tdglich) signifikant mit
schlechteren Studienleistungen und hoherer Angst
zusammenhaingt. In einer weiteren Studie von Barr
et al. (2015) wurde gezeigt, dass die Genauigkeit des
Denkens mit der Hiufigkeit der Nutzung des Smart-
phornes abnimmt. Von den Autoren wurde ange-
merkt, dass Smartphones dazu fiihren, dass die Un-
lust/Unféhigkeit zum Nachdenken zunimmt, da die
Untersuchten sich auf ihr Smartphone verlassen.
Diese stindige Verfiigbarkeit von Wissen durch ein
Smartphone ldsst sich moglicherweise auf die Nut-
zung solcher ,Lernbegleiter” in Kitas und Schulen
tibertragen und als nicht sinnvoll erscheinen.

Konsequenzen fiir padagogische Kontexte
und bhesonders die Kita

Angesichts der fehlenden Daten tiber die Auswirkun-
gen der dM direkt, andererseits der z. T, erschreckend
hohen dM Nutzung im Jugendalter und den Studie-
nergebnissen zu den Zusammenhdngen zwischen
intensiver dM Nutzung und verschiedenen koérper-
lichen und seelischen Symptomen muss vor einer
leichtfertigen oder gar euphorischen ,Einfiihrung”
von Tablets, Smartphones etc. in Kindertageseinrich-
tungen gewarnt werden. Auch wenn diese Medien
auflerhalb der Kita zur Lebensrealitdt der Kinder zu
gehdren scheinen, sollte ein fachlicher Umgang mit
diesem Thema bedeuten:
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= dass die pddagogischen Fachkrifte in vertiefter
Weise Medienkompetenz erwerben - und dazu ge-
hort an erster Stelle die selbstkritische Auseinan-
dersetzunig mit der eigenen Nutzung der dM. Fr-
wachsene sind Vorbilder - diese Funktion muss
im Bildschirmmediengebrauch in professionellen
Settings in besonderer Weise reflektiert werden.

« dass Eltern in guter Weise iiber die Risiken der
(starken) Nutzung aller Bildschirmmedien aufge-

kldrt werden, dass auch sie dazu eine Vorbildfunk- |

tion einnehmen miissen. Sie miissen wissen, dass
das Smartphone oder Tablet den prisenten und
responsiven Kontakt zwischen Erwachsenen und
Bezugsperson stort, wenn nicht gar verhindert.
Ebenso kritisch sollte das ,Beruhigen” oder ,Ab-
lenken/Beschiftigen” der Kinder im Alltag, z.B.
beim Essen, im Kinderwagen, in der StraRen-
_bahn... thematisiert werden. ' '

o Dabei ist nicht die Verteufelung der Medien das
Ziel, sondern die Aufkldrung des Gefdhrdungspo-
tenzials. Dazu gehort, dass Empfehiungen, wie sie
z.B. Neuss (2012, 5.23) in der (guten!) Broschiire
der BZgA zur BSM-Nutzung gegeben hat, einge-
halten werden. Diese besagen:

« flir Kinder bis drei Jahre; keine, bzw. ,minimale®
BSM-Zeit am Tag, fiir die Altersgruppe vier bis
sechs Jahrer maxirnal 30min. BSM am Tag - je-
weils interaktiv von Erwachsenen begleitet.

o Es geht um Konzepte, die einen férderlichen.

Beitrag zur Entwicklung des Kindes haben - und
diese kbnnen nicht primdér darin bestehen, erst
einmal alle Kitas mit méglichst vielen digitalen
Endgerdten auszustatten, Wenn dltere (/) Kinder
in der Kita dM in enger Begleitung von Erwachse-
nen begrenzt benutzen, 50 ist sicherzustellen, dass
dies in Kooperation mit Eltern erfolgt und die tig-
lichen Nutzungszeiten nicht iberschritten wer-
den. Besonders wichtig ist, sehr genau abzuwigen,
in welchen Situationen iberhaupt der dM-Ge-
brauch gegeniiber anderen Weltbegegnungs- und
-aneignungsformen einen Vorteil bieten kann.
Zudem ist zu beachten, dass nach wie vor In-
dustrie-unabhéngige Studien - fehlen, welche die
Wirksamkeit von digitalen Medien fir und auf die
Entwicklung der Kinder auch im Langzeitverlauf un-
tersuchen. Im Bereich anderer Stoffe, wie z.B. Phar-
maka, werden diese nur nach einem langjihrigen
Prozess der stufenweisen Erprobung zugelassen. Es
ist nicht nachzuvollziehen, warum diese Vorsicht
nicht auch bei einem ,Stoff” gelten soll, der spéter
zumindest fiir einen relativ grofien Teil der Jugendli-

chen negative Folgen hat. Die Vorsitzenden der drej -

groften Digitalunternehmen, Bill Gates (Microsoft),

Steve Jobbs (Apple) und Jeff Bezos (Amazon) haben .

ihren Kindern den Smartphone und Tablet-Gebrauch
erst ab 14 Jahren erlaubt. Es ist nicht zu verstehen,
warum diese Medien zum Alltag in Kindertagesein-
richtungen gehoren sollen. 2]
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Im Bann des Bifdschirms: Es fehit eine griindliche Debatte
Uber die Auswirkungen des Medienkonsums auf Kinder

Die Literaturliste kann bei der Redaktion angefordert werden:
tps-redaklion@klett-kila.de

Anmerkungen ,

1 Dieser Beitrag ist eine Uberarbeltete und erganzte Fassung eines
vorherigen Artikels der Autoren: ,Digitale Medien in der Kita - die
Risiken werden unterschétzt” aus der Zeitschrift Frihe Bildung,
4/2017, Hogrefe-Verlag. ’

2  Unter dem Begriff dM werden folgende Geréte verstanden: Han-
dy, Tablet, Smartphone, Computer und vergleichbare Geréte, mit
denen auch das Internet genutzt werden kann; verbunden damit
ist die Nutzung entsprechender Software, von den verschiedenen
Apps tber Lernprogramime bis zu elektronischen Spielen und den
s0g. sozialen Medlen {Facebook etc.}). Der Begriff ,Bildschirmme-
dien" ist weiter gefasst und schliefit das Fernsehen mit gin.

3 Die Langzeltstudie von Grund & Schulz (2017) gibt erste Hinwei-
se, wobei zurn Ausgangsdatum 2010 die Tablet- und Smast-
phonenutzung bel Waitem noch nicht sc verbreitet war wie 2017,

4 Auf Quellenangaben zu diesem Leitparadigma wird aus Platzgrin-
den verzichtet.
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Pro ,
Kinder haben ein Recht auf Medienbildung!

von Sabine Eder , -
Die Digitalisierung hat inzwischen ein AusmaB erreicht, das Parallelen zur Industrialisierung nahelegt. In unserer derart

mediatisierten und digitalisierten Welt lasst sich Medienabstinenz nicht mehr wirklich realisieren und wire auch nicht
zielfhrend. Dem vergleichbar erfolgt im Elementarbereich beispielsweise auch Verkehrserziehung tiber wohidosierte,
begleitete Teithabe am Verkehr, spielerische Auseinandersetzung mit dem Thema und Vermittiung wichtigen

Grundlagenwissens.

Digitale Medien und die Erfahrungen, die Kinder damit machen, aus der pidagogischen Arbeit vilig auszuldammern
hieBe, einen zunehmend wichtigen Bereich ihrer Lebenswelt auszublenden und die Chancen eines sinnvollen,
kreativen Umgangs mit Medien ungenutzt zu lassen. Zentrales Ziel piadagogischer Bemihungen muss es sein, Kinder
auf ihre Zukunft vorzubereiten und nicht auf unsere Vergangenheit. Diese Zukunft wird in ganz wesentlichem, aber
noch nicht voraussehbarem Mafe auch durch die Digitalisierung mitbestimmt sein. Die Frage kann also nicht mehr
lauten, ob Kinder digitale Medien nutzen dirfen, sondern wie ihr Medienumgang gestaltet und begleitet werden soll
und welche Anforderungen an den Schutz der Kinder vor schidigenden Einfliissen von Medien zu stellen sind.

Kinder sind von Medien fasziniert und dies kann ein Motor fiir ihr Lernen sein. Auch digitale Medien bieten gute
Méglichkeiten, Themen aufzugreifen, Sprechanlsse zu schaffen und keativ 7u werden, Sie erméglichen also mehr als
Erfahrungen aus ,zweiter Hand". Digitale Medien lassen sich auch zum Gestalten, Dokumentieren, Forschen,
Beobachten, Prasentieren und Reflektieren nutzen. Wenn Kinder mit der Digitalkamera Beobachtungen festhaiten und
Prozesse dokumentieren, wenn sie unter fachlicher Anleitung am PC Bilderbiicher und Trickfilme erstellen, wenn sie
Projektergebnisse prisentieren und dabei angeregt werden, Lernerfahrungen zu refiektieren - schon dann gehen sie
einfalisreich und planerisch mit digitalen Medien um. Sie lernen auf diese Weise nicht nur ein kreatives Gestaltungs-
und Ausdrucksmittel kennen, sondern erfahren auch viel iiber Medien und wie sich Wirkung z. B. durch Einstellung

und Nachbearbeitung erzeugen lasst. |

Das bedeutet nicht, dass andere wichtige Erfahrungsbereiche durch Medien ersetzt werden sollen, Vielmehr miissen
Medien im Themenspektrum und Methodenrepertoire friihkindlicher Bildung einen angemessenen und konzeptionell
durchdachten Platz bekommen. Da Kinder ihre ersten Medienerfahrungen zu Hause sammeln und sich v
Mediennutzungsstile im familisren Kontext entwickeln, sollten fir die medienpadagogische Arbeit in Kitas
insbesondere auch die Eltern ins Boot geholt werden, Eltern miissen sich ihrer Vorbildfunktion, gerade auch in punkto
Mediennutzung, bewusst sein. Studien belegen, dass eine kompetente, vielseitige Mediennutzung von den
Bildungserfahrungen in der Familie abhéngt. Die Kita als Ort taglicher Begegnung ermdglicht es, auch solche Familien
zu erreichen, die medienpidagogische Beratungsangebote sonst eher nicht wahrnehmen wiirden, Diese Chance sollte

genutzt werden!

- Es geht also nicht darum, Kinder zusétzlich zum familisren Medienkonsum auch noch im Kindergarten vor einen
Bildschirm zu setzen, sondern darum, sich als Kita einer wichtigen Thematik zu stellen, Familien Orientierungshilfen
anzubieten, Kinder mit Ausdrucks- und Bildungsmitteln vertraut zu machen, ihnen einen chancengleichen, sinnvollen
Zugang zu Medien zu erdffnen, ihre Medienkompetenz zu starken - letztlich auch dahingehend, dass sie diese einfach

mal abschalten.

Sabine Eder, Dipl.-Pddagogin, ist Geschaftsfihrerin des Blickwechsel e.V. und Vorsitzende der Gesellschaft fiir
Medienpidagogik und Kommunikationskultur {GMK), thre Arbeitsschwerpunkte liegen u.a. in Medienarbeit mit
Kindern, medienp&dagogischer Zusammenarbeit mit Eltern, Fortbildungen fiir Kitas und Schulen. Sie ist Autorin
zahlreicher medienpidagogischer Verdffentlichungen.



Contra

Medienbildung muss zuerst Willensbildung sein!

von Wolfgang SaRmannshausen

Erwachsene, die flir das Wohlergehen von Kindern verantwortlich sind, verstehen den Auftrag zu Begleitung und
Bildung der Kinder so, dass diese spiter in der Welt mit ihren Anforderungen nicht nur zurechtkommen, sondern dort
auch Aufgaben und Standorte finden, die fir sie befriedigend sind.

Ein Element der Welt von Kindern heute und in Zukunft ist die immer dichtere digitale Durchdringung aller
Lebensbereiche. In dieser Welt miissen die Kinder jetzt - und spater als Erwachsene umso verantwortungsbewusster -
zurechtkommen. Somit ist die Vorbereitung auf Teilhabe an der digitalen Gesellschaft selbstverstindliche Aufgabe von
Erziehting und Bildung. Ein genauerer Blick auf die Aufgabenstellung zeigt aber, dass der scheinbar logische Weg ~
Kinder gehen mit digitalen Medien um und lernen sie so kennen und handhaben - keine konstruktive Perspektive,
sondern kontraproduktiv und fiir Kinder und ihre Entwicklung letztlich schadlich ist. Der Konsum digitaler Medien
jeglicher Art attackiert den Willen des Konsumenten. Auf der Informations- und Vorstellungsebene kénnen durch
digitale Medien, respektive Internet, enorme Eindriicke gewonnen werden, die aber den Aufbau einer willentlichen
Beziehung zum Wahrgenommenen nicht unterstiitzen, Im Gegenteil: Der Wille wird- geschwacht. Beleg dafur ist die
Tatsache, dass die Fahigkeit zur Erinnerung an medial Erlebtes eindeutig schwicher als an sinnlich real Erlebtes ist.
Hier geht es um Aspekte, die mit den Inhalten nichts zu tun haben. Ein elektronisch aufbereitetes Bild kann niemals so
real sein wie dasjenige, das in der Wirklichkeit sinnlich wahrgenommen wird. Die andersartige Rezeption beeinflusst
den Willen, also den energetischen Bereich, der zu Handlungsansitzen fiihrt, aber nicht die inteliektuell handhabbare
Vorsteliungswelt. Aufgrund dieser Manipulation des Willens kann elektronischer Medienkonsum auch zur Sucht
werden, - :

Kleine Kinder ergreifen ihr Leben nicht von der Vorsteliungs- und Planungsseite her, sondern unmittelbarer. Alfred
Nitsehke spricht vom ,motorischen Mitvollzug"”, Etwas niichterner formuliert; Kinder bauen Bezie hungen zur Welt, zu
Mitmenschen und zu sich selbst ber ihren Willen auf, wie es in ihrem spiteren Leben nie mehr geschieht. Die Pflege
und ,Erziehung" dieses Willens ist herausragende Aufgabe der ersten Lebensjahre. Dafiir brauchen Kinder echte und
wahrhaftige Eindriicke, um sich im direkten Mitvollzug zu bilden. Die elektronisch erzeugte Welt digitaler Medien ist
da ein erheblicher Storfaktor.

Teithabe an der digitalen Medienwelt verlangt zunehmend, vorher einen starken Willen ausgebildet zu haben ~
gewissermalen als Bedingung fir gesunde Teithabe. Dies geschieht besonders in den Jahren vor der Schule.
Medienbildung muss wahrend dieser Zeit in Willensbildung und nicht in unkritischer Anpassung an die Medien selbst
bestehen.

Auch der bewusst gehandhabte Genuss von Alkohol gehdrt zu unserem Gesellschaftshild, doch kime kein verntnftiger
Mensch auf die idee, im Sinne einer praventiven Erziehung Kindern kleine Mengen dieses Stoffes zu verabreichen, um
sie zu Kritikfahigkeit und selbststandiger Urteilsbildung zu fiihren. Jeder sagt: ,Spater!” Genauso ist es mit den
Medien. Die digitale Medienwelt ist Realitit unseres Lebens und bringt geniale Maglichkeiten mit sich. Aber der
Mensch muss darauf vorbereitet sein und dies ist eine Frage seines Willens, der im Kindergartenalter
Hauptgegenstand von Bildung ist.

Dr. Wolfgang SaBmannshausen, Dipl.-Pédagoge und Lehrer, ist als Aus- und Fortbilder fiir die Bewegung der
Waldorfkindergarten international tatig und berit Kindergérten und Ausbildungsstitten weltweit.

Quelle: Eder, Sabine; Samannshausen, Wolfgang: Pro. Contra. In: kindergarten heute. Das Leitungsheft. 11. Jahrgang,
2018, 1, 5. 8-9.




AU E LAY

»Ist das echt?”

Smartphone, Tablet und Co. haben unsere Welt verandert - und sie verandern
jede einzelne Kindheit. Denn infolge der Digitalisierung der Kinderzimmer
gewdhnen sich Kinder an EinbahnstraBen-Kommunikation und fragen sich:
Wie weit kann ich meinen Augen und Ohren trauen? Uber Risiken und
Nebenwirkungen digitalisierten GroBwerdens.

MATTHIAS LEDER |




alt, zeigt auf ein Reh, das in etwa

achtzig Meter Entfernung auf der
Wiese am Waldrand steht. Meine
Kollegin und ich sehen uns verbliifft
an. Wir haben mit ein paar Kindern
‘im Wald gespielt und sind nun auf
dem Riickweg in den Kindergarten.
~Ja“ antworte ich, ,das ist echt.” Was
hatte Simon denn zu seiner unge-
wohnlichen Frage veranlasst?

Simon war sich nicht sicher, ob es
sich bei dem Reh auf der Wiese tat-
sdchlich um ein echtes, lebendiges
Tier handelte, oder ob er nur das Bild
eines Rebhs sah. Wie sich zwischen
Sein und Schein unterscheiden Lisst,
beschiftigte ihn auch sonst. Simons
Mutter erzidhlte, dass er bei den
Fernsehnachrichten immer neben
ihr sitzen und zusehen wollte, ob-
wohl ihr dies nicht recht war Sie
befitrchtete, dass die vielen Schre-
ckensereignisse, die die Nachrich-
tensendungen fiillen; ihn emotional
vielleicht zu sehr belasten kénnten.
Aber der Flinfjihrige lief§ sich nicht
abwimmeln, sah mit ihr die Nach-
richten und forderte Erklarungen,
was vom Gesehenen nun echt war
und was nicht. _

Dass Kinder herausfinden wollen,
was wirklich wahr ist und was hin-
gegen nur so aussicht oder ein Pro-
dukt der Fantasie darstellt, ist nicht
neu. In ihrem autobiografischén
Buch ,Das entschwundene Land”
schreibt die schwedische Kinder-
buchautorin Astrid Lindgren: jlch
glaube, dass wir ein gut Teil unserer
Zeit damit verbrachten, festzustel-
len, was in dieser Welt wahr war
und was nicht.” Ein alter Knecht hat-
te Astrid Lindgren und ihrer Schwes-

Ist das echt?” Simon, fiinf Jahre

ter erzahlt, ,dass sich, wenn man

nachts um zwdlf Uhr zwolfmal um
die Leichenhalle auf dem Friedhof
lief, der Teufel in all seiner Graus-
lichkeit zeigen wiirde. ,Dann ist’s
passiert, dann kommt der Leib-
haft'ge und holt einen’ das stehe
fest. Ob es sich wirklich so verhielt,
mufite natlirlich untersucht werden.
An einem dunklen Herbstabend
machten wir uns also auf zum Fried-
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hof, Stina und ich. Zwdlfmal liefen
wir um die Leichenhalle, aber kein
Leibhaftiger zeigte sich. Ja, hatten
wir das denn tatséichlich erwartet,
die Uhr war ja erst neunt Natiirlich
sahen wir ein, dass der Leibhaftige
sich streng an seine gewohnte
Spukstunde zu halten hatte und
nicht gut eine Ausnahme machen
konnte, nur weil wir nicht so spit
drauflen sein durften.” (Seite 55 £

Ein schlechter Babysitter

Das ist inzwischen hundert Jahre
her. Die Welt erkunden, um sich in
ihr zurechtzufinden, erforschen, was
die Menschen aus wel-

chen Griinden sagen und

In seinem jdhrlichen Rundbrief
machte das Sozialpddiatrische Zent-
rum Osnabriick jlingst auf eine Ent-
wicklung aufmerksam, die dort als
neu und beklemmend bezeichnet
wird. Zunehmend wiirden junge
Kinder mit massiven Sprachent-
wicklungsstérungen oder Verdacht
auf Autismus vorgestellt. Bei nihe-
rem Hinsehen stelle sich heraus,
dass diese Kinder nicht autistisch,
sondern vielmehr an den Umgang
mit Fernsehen, Tablet und Smart-
phone als bevorzugte Babysitter ge-
wohnt sind. Dort heifit es: ,Eltern
geben die Nutzung von Handys, Tab-

lets und Fernsehen zur Be-

ruhigung und Beschifti-

tun, ist ein Kernthema der Manche gung der Kinder ab einem
Kindheit. Daran hat sich Kinder Alter von wenigen Mona-
qichts gedndert, Kinder verbringen tet'l {1} an, mit' Nutzungs-
sind von Natur aus neu- . zeiten von bis zu zehn
gierig. Gedndert haben bis zu 2ehn Stunden am Tag."

sich jedoch ihre Rahmen- Stunden Eine typische Auffallig-
bedingungen.  Wihrend téglich keit dieser Kinder bestehe
Astrid Lindgren und ihre am Tablet. darin, dass sie kaum spre-

Geschwister der Frage auf

den Grund gingen, was

von vermeintlichen religiosen Wahr-
heiten und moralischen Geboten zu
halten.war, hat Simon es mit den Ge-
genstinden seiner Wahrnehmung
ZU tun. Das ist eine andere Qualitit,
Der Junge fragt die Erwachsenen
nicht, ob es stimmt, was sie sagen.

- Er fragt, ob real ist, was er sieht. Wie

weit kann er seinen Augen und Ch-
ren trauen? Wie gut kann er sich auf
seine Sinne verlassen?

Hitte der finfjdhrige Simon das
am Waldrand stehende Reh anfas-
sen kdnnen, hitte er wohl nicht wei-
ter nach seiner Echtheit gefragt. Der
Tastsinn generiert nach wie vor ein
Empfinden von Wirklichkeit. Anfas-
sen und begreifen, um zu verstehen
- das ist das, was Babys tun, sobald
sie auch nur ein paar Wochen alt
sind. Was ihnen interessant er-
scheint, wollen sie ergreifen und er-
kunden, in den Mund stecken und
mit allen Sinnen erfahren. Die Wirk-
lichkeit begegnet ihnen nicht ein-
fach so, sondern sie ist fiir Babys
das, was diese erkunden kdnnen.

chen, aber Zahiwérter auf
Englisch sagen kodnnen.
Als Quelle dieser Kenntnisse wiir-
den hiufig Videos auf Youtube ange-
geben. Das Sozialpadiatrische Zent-
rum Osnhabriick mutmafit, dass die
Eltern den Kindern sicher nicht
schaden wollen, aber keinerlei Be-

wusstsein dafiir haben, wie negativ’
“sich Medienkonsum auf Babys und

Kleinkinder auswirkt.

Lassen sich Séuglinge und Klein-
kinder wirklich stundenlang vor ei-
nem Bildschirm parken, fragte ich
mich, als ich den Rundbrief las.
Kommen Fernseher, Tablet und
Handy tatséchlich als Babysitter in-
frage? Und falls ja, kbnnen Eltern
tibersehen, welche Wirkungen das
auf ihre Kinder hat? v

Dass bewegte bunte Bilder auf vie-
le Kinder eine enorme Anziehungs-
kraft ausiiben, ist bekannt ~ spétes-
tens seit der Kriminologe Professor
Christian Pfeiffer mit den Ergebnis-
sen seiner umfangreichen Studien
durch Vortragssile und Talkshows
zog. Eindringlich warnte er schon
vor fiinfzehn Jahren vor iberméfi-



gem Medienkonsum und den Aus-
wirkungen von Fernsehgeriten in
den Kinderzimmern Vierjdhriger.
Kinder unter drei Jahren kamen in
seinen Studien noch nicht vor,

Wer kann das aushalten?
Mit der flichendeckenden Verfiig-
barkeit des Internets und der Ver-
breitung von Smartphones und Tab-
lets hat sich das Altersspektrum der
Nutzer anscheinend verdndert. Die
immer einfachere Bedienbarkeit der
Geridte dirfte dazu beigetragen ha-
ben, dass sie zunehmend auch Kin-
derhdnden {iberlassen wurden. Es
entstand ein frithkindlicher Spiele-
markt, dessen Produkte Eltern als
Medien der Forderung und kindge-
rechten Unterhaltung ihrer Kinder
angepriesen werden. Zugleich eile-
ben sie, dass suchtartige Phinome-
ne bei immer jiingeren
Kindern auftreten. Eltern

berichten, dass ihre Kin- Sucht betroffen sind. Me-
- . - Dreijdhrige ) S
der schreien und toben, - dienkonsum ist in unserer
wenn sie den Fernseher nehmen Gesellschaft allgegenwir-
ausschalten oder ihnen Figuren im tig. Es briduchte eine wa-
das Smartphone wegneh- Fernscher che Aufmerksamkeit, um
men. Wer kann und méch-  afg lebendige die sich selbst verstiarken-
te so etwas schon aushal- . Wesen wahr. de Dynamik zu bemerken,

ten? Ist das tégliche

Pensum an Pflichten und
Aufgaben vieler Eltern nicht bereits
anstrengend und aufreibend genug?
So befinden sie sich immer wieder
im Konflikt zwischen dem kurzfristi-
gen Gewinn einer schnellen Lésung
{jetzt Ruhe) und den Gedanken an
langfristige Nachteile (laut Experten;
Entwicklungsnachteile durch 2u viel
Medienkonsum) - in einem Kampf
also, von dem jeder weif}, wie er ge-
wohnlich ausgeht.

Wie kénnen Eltern der Verlockung
widerstehen, die vom schier uner-
schopflichen und jederzeit verfligha-
ren Angebot an Spielen, Filmse-
quenzen und Animationen aller Art
ausgeht, von dem ihre Kinder so an-
getan sind? Es sind Profis, die das
Angebot mafigeschneidert auf die
Bedlrfnisse und Fihigkeiten jedes
spezifischen Kundenkreises abstim-
men. In der Gestaltung der Angebote

Unter

geht es darum, die Aufmerksamkeit
der Nutzer an den Bildschirm zu fes-

seln. Genutzt wird dabei, dass Kin-

der auf Ansprache, Musik und Bewe-
gung reagieren und .Gesechenes

_imitieren. Es funktioniert tatsich-

lich, mediale Angebote so aufzube-
reiten, dass sie als Babysitter einge-
setzt  werden kdnnen. Diese
Angebote sind dazu geeignet, ge-
stressten Eltern tiglich einige Stun-
den Ruhe zu verschaffen. Ein Baby-
sitter, der praktisch nichts kostet
und jederzeit einsatzbereit ist - ist
das nicht ein wahrhaft unwider-
stehliches Angebot?

Dass es sich um einen Babysitter
mit Nebenwirkungen handelt, dem
ein erhebliches Suchtpotenzial inne-
wohnt, muss Eltern nicht (sofort)
auffallen. Schiiellich entwickeln
sich Stichte gewohnlich schleichend.
Und es sind ‘ja nicht nur
die Kinder, die von dieser

die durch frithen Medien-
konsum in Gang gesetzt
wird, Kinder, die sich von einem
Filinchen nach dem anderen unter-
halten lassen, bewegen sich weni-
ger, sie spielen weniger mit anderen
Kindern, sie probieren weniger aus
und machen weniger die Erfahrung,
dass Langeweile sie zu Eigeninitiati-
ve herausfordert und ihre Fantasie
-in Gang bringt. lhre motorische, kog-
nitive und soziale Entwicklung wird
weniger angeregt, vor allem erleben
sie sich weniger als Akteure und Ge-
stalter ihrer Welt. Stattdessen trai-
nieren sie das Gucken, Sitzen und
Empfangen eines endlosen Stroms
audiovisueller Reize. Kommunizie-
ren und Explorieren ist unter diesen
Bedingungen nicht erforderlich und
wird darum nicht eingeiibt. -
Kinder kommen, wie der US-ame-
rikanische Entwicklungspsychologe
Daniel Stern eindrucksvoll gezeigt

hat, mit einer Art sozialer Werkein-
stellung auf die Welt: Kinder inter-
pretieren das Tun anderer Menschen
sozial und setzen es zu sich in Bezie-
hung. So antworten sehr junge Kin-
der den Filmfiguren, die zu ihnen zu
sprechen scheinen, und machen ih-
nen Kontaktangebote - aber nie-
mand antwortet. Kinder im Alter
von unter drei Jahren kénnen noch
nicht sicher zwischen Fiktion und
Realitdt unterscheiden. Sie nehmen
die Figuren im Fernsehen als leben-
dige Wesen wahr, mit denen sie in-
teragieren wollen. Sind die Kinder in
der Folge frustriert und enttduscht
dariiber, dass ihre Interaktionsbe-
mithungen etfoiglos bleiben? Dies
wiirde vorausseizen, dass sie es an-
ders kennen! Enttduscht abwenden
werden sich nur diejenigen Kinder,
deren Interaktionsangebote ge-

wohnlich auf fruchtbareren Boden

fallen. Kinder hingegen, die an eine
Einbahnstraflen-Kommunikation
gewdhnt sind, halten es flir normal,
dass keiner antwortet. Folglich wer-
den sie das Senden sozialer Signale
reduzieren oder komplett einstel-
len - was dann als autistische Symp-
tomatik interpretiert werden kann.

Nichts ist, wie es scheint

Eine zusitzliche Dimension be-
kommt die Thematik dadurch, dass
sich Tablet und Smartphone nicht
nur zum Gucken, sondern auch zum
Spielen eignen. Die geradezu rmagi-
sche Wirkung, die sie auf viele Kin-
der austiben, ist auf ihre Eigenschaft
zurtickzufihren, prompt und deut-
lich sichtbar auf das Verhalten der
Kinder zu reagieren. Dem Bed{irfnis
nach Selbstwirksamkeit kommen
sie perfekt entgegen. Wer einmal be-
obachtet hat, mit welcher Hingabe
und Ausdauer ein einjihriges Kind

-einen Lichtschalter betétigen kann,

der kann sich vorstellen, welche Fas-
zination die weit vielfiltigeren Er-

‘gebnisse seiner Fingerbewegungen

auf einer Tastatur ausldsen kénnen.
Wenn die Wirklichkeit fiir ein Kind
das ist, worauf es mit seinen Kréften
eine Wirkung erzielen kann, dann
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Konsum machen kann, ist vielen jedoch nicht klar.

kann es fiir die physische Realitit
schwer werden, mit ihrer simulier-
ten Konkurrenz mitzuhalten.

Lassen sich die beiden Welten fiir
Kinder iiberhaupt immer eindeutig
trennen? Oder finden doch Ver-
schmelzungen statt? Konnen die
aus Filmen stammenden Bilder und
Szenen im Kopf eines Kindes die
wahrnehmbare Welt {iberdecken?
Konnen sie seine Wahrnehmungsge-
wohnheiten formen? Welches Kon-
zept von Wirklichkeit bilden Kinder
aus, die sich an den Umgang mit Me-
dien angepasst haben, noch bevor
sie die Unterscheidung von Realitit
und Fantasie in ihren K6pfen veran-
kern konnten?

Wie die Welt einem Kind unter
vier Jahren erscheint, konnen wir

TPS 52020

nicht einschitzen, denn an diese
Zeit unseres Lebens erinnern wir
uns nicht. Im Bemuhen, es uns vor-
zustellen, sind wir mit der Schwie-
rigkeit konfrontiert, uns Einsichten
wegdenken zu miissen, die wir fiir
selbstverstiandlich halten. Zu ihnen
gehort die Erkenntnis, dass sich zwi-
schen Sein und Schein unterschei-
den lisst. Wenn Papa sich an Fa-
sching verkleidet, dann sieht er
vielleicht so aus, als wére er ein Feu-
erwehrmann - aber damit ist er
noch kein Feuerwehrmann. Aber
denkt ein Dreijdhriger dariiber auch
schon so? Wissen Dreijdhrige bereits,
dass etwas aussehen kann wie et-
was anderes, ohne es zu sein? Oder
gehort dies zu den vielen Dingen, die
jedes Kind erst herausfinden muss?

KONTEXT

« B

Was guckst du? Eltern haben einige Stunden Ruhe, wenn das Kind gebannt fernsieht und damit ruhiggestellt ist. Wie stchtig der

Gewdhnen sich medienangepass-
te Kinder schneller daran, dass die
Welt fiir sie nicht begreifbar ist? Ich
weif es nicht. Wie weitreichend die
Auswirkungen frithen Medienkon-
sums sein werden, ist noch vollig
ungeklart. Sduglinge und Kleinkin-
der ihm einfach auszusetzen, weil es
schon ,nicht so schlimm*“ sein wird,
erscheint mir unverantwortlich. Es
ist nicht verniinftiger als die Dumm-
heiten friherer Generationen, die
ihre Kinder in Arztpraxen mit den
damals neuen Rontgengeriten spie-
len oder im Kofferraum des ersten
Kombis herumturnen lieflen. Die Ge-
fahren und Nebenwirkungen techni-
scher Neuerungen geraten wohl erst
ins Blickfeld, wenn der Schaden
splrbar wird. <
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Erzieherin sein ist wirklich
gefahrlich, schreibt Lothar
Klein. Eine Erzieherin kann
jederzeit Uberfallen werden

& 6/? O» von Eitern, ‘die mit ihren

d auftauchen und sich
Erzieherin schna

vy b : .
i } nac h Stei Am haushchen Umfeld
ankommt. Johanna Nolte
schaut sich die Elternver-

_ tretungen an und sagt, was
Anliegen gute Rollen sind und was
und die Augenhéhe konkret
ogischen Fachkrifte  bedeutet, Sehr interessant
ist auch ein Blick in die

. Lebenswirklichkeit der
Dieses Heft'Sghg der Frage  Eltern, der zeigt, wo die

. nach, wie eine Konfliktpotenziale liegen.

" schaft mit den Elte Helke Klein beschreibt, was
funktionieren kann, ein Perspektivenwechsel
Wie gelingt es, auf die bewirkt. Kerstin Kreiken-
Eltern einzugehen und stellt ein tolles
trotzdem bei sich zu - ationskonzept vor.
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2. Themenbereich: Digitale Medienbildung bei Kindern



Eltern sind sich oft uneinig dber die passende Fernsehdauer oder die Hérarr
fohrung der Kinder an digitale Medien. Der gemeinniitzige Verein fir Medien-
und Kulturpddagogik Blickwechsel e. V. hait Tipps fir Eltern zusammengestellf,

in Zeichentrickflm nach dem Aufwachen, damit die
Eltern noch ein bisschen schiofen kénnen, die digitale
& Zahnbirste, die kontrolliert, ob die Zahne grindlich
geputzt wurden, und zum Einschlafen wird nach dem Sand-
mdannchen noch ein bisschen in der Bilderbuch-App ..geblét-
tert” - erste Medienerfahrungen werden zu House gesammelt,
Mediennutzungsstile entwickeln sich im familitren Kontext,
Eltern sind also gefordert, sich zu positionieren, das eigene
Mediennutzungsverhalten zu reflektieren und Regeln for den
Medienumgang in der Familie zu entwickeln. Als Hilfestellung
dient ,Das kleine ABC der Mediennutzung" das Tipps enthait
und dazu anregen will, Medien gemeinsam und kreativ zu
nutzen.

UFMERKSAM ZUHOREN

Seien Sie offen fur die Medienerlebnisse Threr

: Kinder. Fragen Sie nach, wenn fbr Kind etwaos
erzéhlt, sprechen Sie miteinander. So helfen Sie threm Kind,
Inhalte zu verstehen, sie einzuardnen und zu verarbeiten.

EWUSST MEDIEN NUTZEN

Werden Sie sich lhrer Vorbildfunktion bewusst und
v verholten Sie sich so, wie Sie es von {hrem Kind
erwarten. Wenn Medien ols Belohnung oder Bestrafung
eingesetzt werden, erhhen Sie deren Bedeutung und Anzie-
hungskraft.

HANCEN WAHRNEHMEN,

die in der sinnvollen und gut ausgewah{ten Medien-
nutzung liegen und die sich aus Gespréchen sber
Medien ergeben. Kinder zeigen dadurch auch, was sie beschaf.

tigt. was sie herausfordert, welche Themen sje gerode bearbeiten.

A SEIN,

wenn Kinder Fragen haben oder auch weniger gute
A Erfahrungen mit Medien gemacht haben, Schaffen
Sie Vertrauen, domit sich Kinder sicherer fihlen und wissen, dass
sie lhnen alle Fragen stellen kénnen und thnen von ihren Angsten
und Problemen erzéhlen kénnen,

INSCHALTZEITEN VEREINBAREN
Sprechen Sie mit lhren Kindern ab, welche Medien-
inhalte sie wie lunge nutzen kdnnen und auch
welche sie méglicherweise noch nicht nutzen dirfen. Stellen
Sie gemeinsam Regein auf. Achten Sie dc:r;:wf, dass Medien
nicht doverhaft als Babysitter genutzt werden und auch nicht
den Familienalltag bestimmen.

"ANTASIE ANREGEN
und kreativ werden, z. B. mit der Mal-App des
Smartphones Bilder malen oder mit der Fotokamera
Trickfilmchen erstellen. Das macht nicht nur SpaB, sondern hilft
auch bei der Verarbeitung von Medieninhalten urid entwickelt
ein Verstandnis dafor, dass und wie Medien gemacht sind.

EMEINSAM NUTZEN

Zusammen lesen, spielen, héren, gucken ... schafft
ein Miteinander, eréffnet Gesprachsmsglichkei-
ten. macht SpaBl und kann eine bereichernde Familienaktion
sein. Aber sorgen Sie auch fur einen Ausgleich durch andere
Aktivitéten, da Kinder Bewegung, frische Luft und Anregun-
gen for alle Sinne brauchen.

ABEN SIE INTERESSE, MEHR ZU
ERFAHMREN?

Auf dem Portal biickwechsel.org finden Sie in der
Rubrik ,Medienpadagogik” unter anderem Hinweise und
Bezugsmaglichkeiten zu Informationsbroschiren sowie eine

 thematisch und nach Zielgruppen sortierte, kommentierte

Linkliste, in der-neben empfehlenswerten Seiten for Kinder
auch viele hilfreiche Webseiten fir Eltern aufgelistet sind.

SUSANNE ROBOOM
ist Diplom-Padagogin
und arbeitet seit
zwanzig Jahren als
Bildungsreferentin und
Vorstoad beim Verein
Blickwechsel,
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Pladoyer filr eine entwicklungsgerechte Medienerziehung

»Frith Gibt sich ist iberholt” ' .

Kinder im Umgang mit Smartphone, Tablet & Co. fit machen - das ist heute eine Anforderung an die Kitas.
Eine Perspektive, die sich darauf konzentriert, Medien lediglich bedienen zu kénnen, ist aber kein akzepta-
bles Erziehungsziel. Das jedenfalls sagen Carola Kammerlander und Marcus Rehn. ’

Von Carola Kammerlander und Marcus Rehn

Flr einen souverdnen und aufrechten Gang durch die digitale Welt ist es fur junge Kinder entscheidend, die
dafiir ndtigen Vorldufererfahrungen - entwickiungspsychologisch in der frithen Kindheit angesiedelt - zu
machen. Diese erworbenen Kompetenzen sind sinnlich sowie sozial-emotional geprigt. Kinder entwickeln
sich sowohl im eigenen Tun als auch in der Auseinandersetzung mit anderen und der Umwelt. Sie bendtigen
dafiir Zeit und Spielrdume fir reale Erfahrungen, in denen Handlungen mit natiirlichen Konsequenzen ver-

kntipft und Gberpriifbar sind. ‘

Dazu kommt die systematische Férderung der Fshigkeiten zum Umgang mit verschiedenen Medien im je-
weils angemessenen Alter. Um dies anschaulich zu machen, entwickelte die Medienpidagogin Paula Bleck-
mann den ,Turm der Medienmiindigkeit* (Vgl. hierzu Bleckmann, P. (2012): Medienmiindig - Wie unsere
Kinder selbstbestimmt mit dem Bildschirm umgehen lernen. Stuttgart: Kiett-Cotta.) Dies ist ein passendes
und einprdgsames Bild. Der Turm wichst Stock fir Stock. Je héher er werden soll, desto breiter und stabiler
muss die Basis sein. Ein undifferenziertes ,Frith tibt sich ..." ist also (iberhoit: Wir stellen Kleinkinder auch
nicht auf die FtiBe, bevor sie sich nicht selbst hochziehen und aufrichten kénnen.

Fachbegriff erkldrt
Medienmiindigkeit . .
Medienmiindigkeit bezeichnet den verantwortungsvollen und selbstbestimmenden Umgang mit Medien:
~Medienmiindigkeit bedeutet, dass ein Mensch die Medien beherrscht und nicht umgekehrt, Mit Medien-
: - miindigkeit ist die Fahigkeit gemeint, aktiv, dosiert, kritisch re-
flektierend und technisch versiert Medien nutzen zu kénnen.”
(Bleckmann, P. {2012): Medienmiindig - Wie unsere Kinder
selbstbestimmt mit dem Bildschirm umgehen lernen. Stuttgart:
Klett-Cotta.) Medienmiindigkeit ist ein Teil der Medienkompe-
tenz. Dieser umfasst die Dimensionen Medienkunde, -gestal-
tung, -nutzung und -kritik.

Reale Sinneserfahrungen machen

Die Basis des Medienmindigkeitsturms bildet die sensomotori-
sche Integration, also die Zusammenfiihrung von Sinneseindrii-
cken und Bewegung. Kinder miissen erst lernen, die Informatio-
nen, die sie durch unterschiedliche Sinneskanale empfangen,
so zusammenzufiigen, dass ein stimmiges Gesamtbild entsteht..
Kleine Kinder sind zum Beispiel nicht in der Lage, ein klatschen-
des Publikum, das sie im Fernsehen sehen, mit dem Geriusch
des Kiatschens - das aus neben oder hinter ihnen stehenden
Lautsprechern ertént - in Verbindung zu bringen. Damit sich
eine sensomotorische Integration vollziehen kann, sind mog-
lichst vielfaltige, real erlebte Sinneserfahrungen wichtig.

Andere wahrnehmen und verstehen lernen

Kommunikation ist grundlegend fiir viele weitere anstehende
Entwicklungs- und Lernprozesse. Kommunikationsfahigkeit ge-
lingt ausschlieBllich Gber zwischenmenschliche Interaktion und
korreliert mit Bindungserfahrungen. Durch den Hautkontakt
mit Mutter beziehungsweise Vater und deren Gestik, Mimik
Sighee; Oresonan Fahigkicon snsvickelt dos Kind nochund och-dor T |1 f Ansprache entwickeln Siuglinge Schritt fiir Schritt thre F3-

waichst Stock fr Stock
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higkeit zu verstehen und selbst zu kommunizieren. Ein Spracherwerb zum Beispiel durch Fernsehen ist da-
gegen nicht méglich, weil sowohl die direkte Interaktion als auch der emotionale Part der Kommunikation
fehlen. Die beiden ersten ,Turm-Stockwerke" sind somit gar nicht zu trennen: Ohne menschliche Begegnung
wiirde ein Kind nicht lernen, seine Sinne zu gebrauchen, und ohne diese wire es nicht in der Lage, andere
wahrzunehmen und zu verstehen.

Die Welt selbst gestalten

Je mehr ein Kind hinaus in die Welt geht, desto mehr gestaltet es diese mit. Es entwickelt ganz nebenbei die
Fahigkeit, mit einfachen Dingen etwas zu produzieren. Wenn es beispielsweise eine Collage herstellt, kann
es in der spielerischen Auseinandersetzung Frustrationstoleranz und Durchhalteverm&gen entwickeln: In
spannenden Momenten lernen Kinder dabeizubleiben, etwas wieder oder anders zu versuchen, weil die
Collage vielleicht nicht ganz der eigenen Vorstellung entspricht, der Kleber aber bereits getrocknet ist. Das
entstehende Produkt ermdglicht gelingende Selbstwirksamkeitserfahrungen und (Produktions-)Stolz. Digita-~
le Produktionen dagegen sind in ihren Wahrnehmungsdimensionen klar begrenzt, die Relevanz fiir die eige-
ne Konstruktion der Welt von vorneherein beschrankt. Auf dieser Stufe der Erziehung zur Medienmindig-
keit haben Medien ihren Nutzen als Erinnerungs- und Reflexionshilfe. Mit Kamera, Video und Aufnahmege-
rat kdnnen Kinder eigene Erfahrungen, Geschichten, Erkundungen und das eigene Spiel aufnehmen, doku-
mentieren und prasentieren. Was Kinder selbst {mit-)produziert haben, werden sie sehr viel aufmerksamer,
bewusster und aktiver aufnehmen. Fiir die Medienrezeption im realen Leben heilt das: Erzieher/-innen
kénnen die AuBerungen der Kinder in den Vorleseprozess einbeziehen, die Zeichnungen in einem Bilder-
buch gemeinsam betrachten und wiirdigen oder eine eigene kleine Theaterauffiihrung anschauen.

Lernen, Distanz zu entwickein ,

Kritische Reflexions- und Selektionsfahigkeit beinhaltet, das Wahrgenommene oder Gesagte kritisch
iberprifen und einordnen zu kénnen: auf das eigene Medienverhalten ,wie von auRen” zu schauen, es zu
betrachten und einzuschatzen, zu einem Urteil zu kommen und daraus Konsequenzen fiir die eigenen
Handlungen zu ziehen - eben zu reflektieren. Dazu gehért auch, Manipulation durch Werbung zu
durchschauen und widerstehen zu kénnen. Kinder erwerben diese Fihigkeiten erst Stiick fiir Stiick: durch
die Gemeinschaft und durch den Austausch mit zugewandten Erwachsenen und anderen Kindern, durch
vielfaltige praktische sinnliche Erfahrungen mit ihrer Umwelt und durch zunehmendes Wissen

Erst ein sorgfiltiger Aufbau der vorangegangenen Stufen lasst die Reflexionsfihigkeit reifen, die in der Selek-
tionsfahigkeit miindet. Eine miindige Entscheidung fiir oder gegen etwas setzt eine echte Auswahl! voraus.
Nur wer vielféltige Alternativen zum Medienkonsum kennen und schitzen gelernt hat, ist in der Lage, aus-
wahlen zu kénnen. Das fiihrt idealerweise dazu, auch spiter kritische Distanz wahren zu kénnen. Es bedeu-
tet, die vielfaltigen Chancen und Méglichkeiten der Bildschirmmedien nutzbringend fiir sich verwenden und
den Anforderungen der heutigen Zeit gerecht werden zu kénnen - ohne sich zu leicht von digitalen Medien-
angeboten vereinnahmen zu lassen.

Medienerfahrungen Raum geben o

‘Kinder bringen relativ viele Erfahrungen mit Medien beziehungsweise deren Inhalten mit in die Kindertages-
einrichtung. Es geht darum, ihre Themen aufzunehmen und in den ,analogen" Alltag zu integrieren, um Kin-
dern beim Verstehen von Medieninhalten zu helfen sowie sie aktiv in ihrer eigenen Medienfahigkeit zu un-
terstlitzen. So sollten sie lernen, unverstandliche und werbliche von vertrauenswilrdigen Angeboten zu un-
terscheiden. Das Ziel besteht darin, Kinder in ihrer Neugier beim Erforschen der Welt zu begleiten und aktiv
ihre Themen zu verfolgen. :

AuBerdem brauchen Pokemons, Phineas und Ferb, Lillyfee und Co. ein fantastisches Zuhause, egal ob im
Rollenspiel, Atelier, Bauzimmer oder im Erzihlkreis. Es sind Dinge, die Prasenz in der kindlichen Erlebens-
welt haben, reizvoll fir sie sind und bei denen wir ihnen deswegen reale Impulse geben kénnen, diese fiir
sich und die eigene Entwicklung zu nutzen.



Fazit

Vernetzte Technik ist ein umfassend prasenter Bestandteil geselischaftlicher Wirklichkeit. Wer vor diesem
Hintergrund auf den Einsatz digitaler Medien in der Fritherziehung blickt, sollte jedoch daran denken, dass
die niitzliche, verantwortungsvolle Verwendung dieser Instrumente auf realen, sozialen, sinnigen und stim-
migen Erfahrungen beruht. Und ebendiese bilden auch im weiteren Lebensverlauf den Rahmen fiir einen
gelingenden Einsatz digitaler Medien. Der Soziologe Bernhard Badura beschreibt dies wie folgt: ,Nicht in

der Technik liegt die Lésung unserer Probleme, sondern in der Kultivier(mg des uns von der Evolution in die
Wiege gelegten sozialen Vermdgens zu gegenseitiger Hilfe und friedfertiger Kooperation.” (Badura, B. (Hrsg.)
(2017): Arbeit und Gesundheit im 21. Jahrhundert. Hamburg: Springer-Verlag. www.bgmbielefeld.
de/downloads/ws161026bgm31415.pdf (letzter Zugriff 21.03.2017}.) '

Im Ergebnis ist fiir uns klar: Statt Laptops, Touchgeréten und Flatscreens braucht es Zeit und Raum fir geiin-
gende Beziehungen und fiir echte (Sinnes-) Erfahrungen in Kindergirten.

Carola Kammerlander und Marcus Rehn , , .
Diplomierte(r) Erziehungs und Sozialwissenschaftler/-in. Sie sind verantwortlich fiir die padagogische ele-
ment-i-Konzeption sowie fiir den elementarpadagogischen Bereich mit seinen insgesamt 40 element-i-Ein-
richtungen des Konzepte-Netzwerks in Stuttgart, Karlsruhe, Dusseldorf, Miinchen, Mannheim und Fried-

richshafen.

Quelle: Kammerlander, Carola; Rehn, Marcus: , Friih (bt sich ist Uberholt”. Pladoyer fiir eine entwicklungsge-
rechte Medienerziehung. In: kindergqrten heute, 47. Jahrgang, 2017, Band 3, $. 38-40




ci-Blochncks Eltern wilnschen sich klare Mafigaben, wie
viel und wovon Kinder in Sachen Medien kosten sollen. Doch Medien sind
weder Drogen noch Lebertran, machen nicht dick und auch nicht klug.
Fatentrezepte fiir einen ,gesunden” Medienumgang gibt es nicht, zu
grofs sind die unterschiedlichen Persénlichkeiten, Lebensumstdnde und
Geschmiicker in den Familien. Dennoch kann Medienerziehung natirlich
gelingen, z.B. wenn Eltern sich selbst und ibr Kind genau in den Blick
nehmen. :
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ZUR MENGE . '
Wie viele Orangen diglich win Kindern gut? Wie viel Nuss-
creme? Wie viel Bewegung? Wie viele Biicher? Sprichu
erwas gegen 50 Biicher? Na ja - kommt drauf an, was man
damit macht! Bicher kann man zwmn Beispiel werfen
damit kénnen andere gefihrlich verletzt werden! Oder
man nuzt sie zum Gewichtheben. Da kdnnen 50 viel zu
viel sein, Man kann damit auch Tiirme bauen - dann sind
sie vollig ungefihrlich. Man kann sie aber gleichwertig
durch Baukléze ersetzen. Und ibrigens wire die tgliche
Beschiftigung mit dem Telefonbuch far die intellekruelle
Bildung ginalich bedeutungsios.

Diese Beispiele sollen verdeutlichen, dass die Frage, wie
viele und welche Medien Kindern gutum, so nicht einfach
2w beaniworten ist.

ZUR GUTE

Fangen wir mal am Schiuss an: Was heiflt hier | gutmn™? fst
wguttun” gleichzusetzen mit . nicht schidlich sein?* Was ist
die ,gute” Wickung von Medien? Dass Kinder sich freuen?
Dass sie in der Folge einer Medienhandlung etwas gelernt
haben, hesser kénnen?

_ Wenn wir ber wie viele und welche Medien reden —
was meinen wir da? Besitz? Tagliche Nutzung? Wovon? Von
Gerdten? Wonach bemisst man Mediengebrauch? Diese
Pragen sollen deutdich machen, dass diese Ausgangstrage
eben in der Form nicht zu beantworten ist,

Menschen kénnen nur wenig Vitamin C taglich auf-
nehmen - 20 Orangen tglich sind nicht mehr gesand -,
obwaohl grundsiwzlich Apfelsinen sehr wohl gesund sind.
Drei sind vielleicht auch niche schidlich, jedenfalls nichs
fiir jeden. Aber was ist mit Kindern, die gegen Fruchizucker
allergisch sind? Bewegung ist gut, aber weder nachts im
Wald allein noch in zu leichter oder zu schwerer Kleidung
Die Reihen heBen sich fortfihren. Genuss ist etwas Gutes!
Da darf es auch einmal eine Nusscreme sein — generell!
Nur geschmacklose Gesundbeitsnahrung bringt den Men-
schen um eine wicltige Lebensdirnension! Was den Genuss
bereitet, ist individuell! Da kénnen Familien auch prigen
~ es muss keine Nusscreme sein —, aber dann ist es etwas
anderes, was . besonders™ ist. ‘

ZUR DEFINITION

Nichste Prage: Was sind denn ,,Medien"? Reden wir von
#Gerdten”? Dieser technische Medienbegriff geht in seiner
Differenzierung zuriick auf Flarry Pross’, der die Medien
danach wnierschied, welche |, Technik" sie brauchten: Pri-
mire Medien sind diejenigen, bei denen keine Technik zur
Herstellung und Vermitthung gebrauchit wird - also etwa
die gesprochene Botschaft, die Mimik und Gestik in der
direkten Kommunikation. Als sekundire Medien bezeich-

net Pross diejenigen, bei denen auf der Seite des Produ-
zemten [ Techoik” im Spiel ist: das Buch, die Zeitung und
Zeitschrift, das Fotd, das Orchester in der Oper. Der Leser,
Horer ader Bewachter braucht keine Gerdte. Diese aller-
dings bendugl er zur Rezeption tertifrer Medien — wie

demTV. dem Radio oder dem E-Book. Als quartire Medien wiirden dann
analog zu Pross solche Medien verstandeiy werden kdnnen, bei denen
die Rollen von Sendern und Empfangern wechseln kénnen und jeder jm
Kommunikationsprozess weltweit Produzent und Rezipient sein kaun —
also bei der digitalen Offendichen Kommunikation ~ ob tber YouTuss,
fantiction oder Blogs und TWITTER, Aber ist damit das, was |, Medien™ aus-
mache, hinreichend beschrieben? Nein — s gehtauch um die Inhalie und
die Machast! Der Schweizer Medienwissenschafiler Heinz Bonfadelli® dif-
ferenziert den Medienbegriff deshalb noch weiter und unterscheidet eine
technische, (wie Pross) eine semiotische und eine institutionelle Dimen-

sion von Medien. Die instiwtionelle Dimension bewrifft die Verantwort- .

lichen fir die Medienherstellung und -distribution, die Ve rlage, Konzerae,
sogar Vermittungsinstanzen wie Biichereien. Die semiotische Dimension
nimmt schlieBlich die individuelle ,,Machart” in den Blick — wozu Form
und Inhak gehdren, All dies mitssen wir beurteilen, wenn wir fragen: Wie
viele und welche Medien win Kindern gu?

ZUR REZEPTION
Aber das ist nur die , Anpebotsseite™ — jedes Kind ist anders. , Wat dem
einen sin Uhl s dem andern sin Nachtigall” leifit ein rhelnischer Sproch

- fir den einen Eule, dem anderen Nachtigall
Viertkldssler ist ein Killer! Bin Lesemotivationskiller! Lebensw

unpassend — flir Zweijihrige hingegen immer ein wunderschénes Buch,”

am besten als speichelresistente Pappversion im Kleinformat zum Selberle-
sen!) Man muss Biicher eben kontext- und leseabhiingig beurteilen. Gleiches
gilt Kir TV-Sendungen, Computerspiele und Internetsurfen.

ZUR FRAGE

Viel interessanter scheim mir die Frage, warum es diese Frage iiberhaupt

gibt. Bei den Orangen, der Nusscreme und der Bewegung wird diese Trage
von Lhern nicht vergleichbar hiufig gestellt und dffentich diskutiert! Bin
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Grund kénnte sein: Vor allem bei Medien fehit die eigene Erfahrung! Die
Encwicklung der Medienwelten verliuft heute so schnell, dass die Eliern-
generation bereits der Entwicklung der Medienwelt der Kinder hinterher
hinke — heute immer noch sowohl technisch als auch inhaldich. Heuntige
Eltern hauen in ihrer Kindheit noch kein Srconp Lies, kein ScHO1R-
VZ und YouTusz. Sic hatten auch in ihrer Grundschuleeit héchstens schr
ausnahmsweise Zugang zum Computer, Und die Handys kamen erst in
den 1990er Jahren. Heuote ist der PC flichendeckendes Medivm in allen
Familien, ebenso wie der Fernseher. Kinder mi vier Jahwen kdénnen sogar
nach Angabe shirer Eltern zu 30% selbstindig mit dem Computer inklusive
Internet urngehen — auf dem Standgerdt wie auf dem Handy, sie diirfen
‘diese Gerite und Verbindungen nutzen und kinnen dies in ihrén Grenzen
auch rechnisch. :
Dies gilt fir Jungen und Madchen und auch dber Kultrgrenzen, hin-
‘weg fiir die Familien mit Zuwanderungsgeschichte. Andererseits muzt die
Elterngeneration heute meist selbst intensiv die neuen Medien ~ berutlich

Hdben Sle ihre Medaengerate ggr fﬁr due s:chere Nutzung durch lhre.

feresamren und anregen auch ohne Medsen"

as berlchtet lhr Klnd {iber das, was es medial macht? Was macht thro
-8 paﬂ'? Warum'?

G|bt es Grunde die Sie die Nutzung bestimmtar Angebote fdr Ihr Kmd .
- ‘vemschranken iassen’? Welche sind das7 Plaumbzhsmren Sie sie |nha£f— :
o lich? Nutzen See Medlen nach Moghchkelt nlcht pauschal als Erzie-
hungsrmttei Es kanp aber: durchaus plausibet sein, eine TV»Sendung U
Wie mienssv beschaftlgt es such mit besttmmten Medlenmhalten? Ws,, R . unterbinden, weil d:e Hausaufgaben noch nicht gemacht sind oder keine -
‘ bestsmmen Medlen sein Denken? Ist da P!aiz fur ahderes Was b:elen 31e ; - Zeit war, das Ztmmer aufzuraumen. Zeigen Sie begrindete Konsequenz!
ihm dazu aktiv an? : . “Und wenn eine Sendung threr Meinung nach dem Kind nicht guttut, dann
- ‘sagan Sie einfach Nein” - auch ohne, dass Ihr Kind dies als Konsequenz
flr eigenes Verhaiten er[ebt Dfese Sendung rs! mcht verhandelbar
er ehrlxch gehen sie rmtelnander um? Haben Sie Gefahren erkldrt und ineinem .. Punkt,
stufenweisen Prozess Onentlerungslemen gelockeri Vertrauen etabileri" N

Nutzt fhr Kmd wetfaitige Angebote - 1st es auch .akii ati, ‘i::aé,;éit§v$invgt' :

ch rnedla[ und konsumlert nicht nur

: Wie entweckelt srch Sprache und Bewegung des Kmdes?

A Kommunlzteren Ste klare Regeln dle nach Maghchkelt inhaltlich d:men-
{st thr Kind mude und unausgeghchen'? ) i.,; . ﬂ o R 1 ; 'smmertsem sollten: NICh’( exne StundeTV sondern eme Sendung oder
) ' o - dtese Sendung )

Kann es . Pflichten” erkennen und prsorlswren‘?
et your hair down”, sagen die Amenkaner Etwas mehr Entspannung in
Sachen Medienbatdung' Lassen Sie sich nicht verr{ickt roacheni Manch-

 mat hiingen sie Stunden vor 1CQ oder Scmrwau dann lesen sie den

' '; ganzen Tag oder nudein stindig den gleichen Song. Und mit 16 spielen

N ‘si'e echt unsigliches Zéug! Wenn es die Menschenrechte nicht verletzt

~ und die Kids sonst gut drauf sind, sozial und es in der Schule funknomert. ‘

“Dann sind sie auf dem richtigen Weg! ‘

i Welche Entlastungsfunkllon haben Medien fur Ihr Kind -.und wann ist es gut
far Ibr Kind, diese zu nutzen" Muslk bel den Hausaufgaben ist okay TV und
PC- Splel nicht. '

S Was haben Sie unternommm um Ihrem Kind Medtennutzun aknv zu : ‘ ‘
‘ _ g _ # Bleaben Sie dran! Und Uberiegen Sie, warum Sle etwas eriauben” 0b fUr

vermitieln?
.das Kind oder fir sich? Erzlehung heifit, in \feraniwortung fir das Kind
i Sind Sie informiert daruber was thr Kmd mit wem wie !ange und wie mlen- » treten!
s:v rnat:ht‘7

: : o 4 Es gibt keine per se guten oder éch!echten Medien. Mit Medien ist es wie
Sprechen Sie mzt !hrem Kmd regelma(ilg avch Uber seine medsalen - mitaflem: Das Maf ist entscheidend - und individuell, Haben Sie Mut zur
‘Aktivitdten? _ : / : " eigenen Erzighungsverantwortung - und fassen Sie auch den Genuss zul
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wie privat - und érlebt die Informationsflut auch fir sich selbst. Die Medi-
en ihrer Kinder sind da hiufig nur aus den Augenwinkeln mit prasent.
Denn nattielich ist es illusorisch, bei mehreren Kindern und einer eigenen
Berufsuitigkeit - und sogar ohne diese — jeden Mediengebrauch der Kin-
der in Meoge und Inhalt mitzuteilen. Und das will auch kein Kind, denn,
Medient dicnen auch der Abgrenzung von der Elierngeneration. Manche
Sendungen machen keinen Spafi mit den Eltern auf dem Sofa! ScHULER-

ST RENAUSO, wie

VZ unter Beobachiung kann man auch bleiben lassen! Das
unter den Augen und Olren des Vaters mit der grofien Liebe im Wohnzim-
mer zu telefonicren. '

VORBILDER UND HELDEN

\Lm Medien wollen und sollen anch die Phamasie stinulieten, sie sollen
und wollen Privatheit ermdglichen. Medien bigten im Positiven dic Maoglich-
ket zur Individualisierung. Und die ist ein wichtiges Erzichungsziel, dahin
wallen wir unsere Kinder begleiten. Dies geht nicht von hewte aul morgen,
denn an Freiheit muss man sich gewdhnen. den Spielraum muss man nut-
zen lerven! £s gibt nicht , den” guen Helden fiir alle, aber dass Vorbilder
sionvoll sind in der Entwicklung der Kinder, scheint unbestritten. Bedenk-
lich ist es, dass die Vorbilder heute immer medialer werden. Die Menschen
im privaten Umfeld scheinen fiir Kinder da inumer mehr an Bedeutung zu
verlieren, wie es auch die KIM-Swdie verdeuticht.?

Kinder besitzen schon frith mediale Orlentierungsfiguren ~ sie sind
individuell und in der Gruppe der Gleichaltrigen in der Kita und Schu-
le funktional. Ober 65% der Vier- bis Fanfjilcigen einer aktaellen Studie
mit Gber 300 Kiwa-Kindern (KidSimart) besitzt heute bereits sinen festen
Medienbelden, der auch konvergent verfolgt wird und zu dem sich die
Kinder weitere Produkie oder Medien wiinschen. Ist der nangesagte”
Held auf der Bunterbrotdose, gehirt man auch dazu! Das kann und sollte
man kritisch sehen als Fltern — aber auch dafiic gibt es keine ,, MaBzali®,
die fesdegt, wie viel Merchandising-Produkte ein Kind haben darf. Die
gezielt an — sie nutzt die Medien und die

Werbebranche spricht Kinder
Bedirfnisse der Kinder, um ihren Profit zu erhéhen. Sie nutzen Helden-
figuren aus den Medien, um ihre Produkte zu verkaufen. Sie suggerierten
damit natiiddich, dass ihr Produkt bei der Ancignung der Figenschafien
hiltt, Jal?

VERANTWORTUNGSVOLL UND KRITISCH

Welches Auto faliren Sie? Welche Kleidung (ragen Sie? Welches Handy
haben Sie? Alles nur funktionele oder imuimer nur honomische Entscheidungen?
Nirgendwo , Markenentscheidungen”, die mit cinem Image verbunden
sind? Pidagogisch ist es wichtig, diese Beweggrinde hinterfragen zu ler-
nen = bei sich selbst und auch fiir die Kinder, dann ist man ihnen nicht
mehr kritiklos ausgeliefert. Dann
weill man, dass das Auto auch cine
Imageentscheidung ist, genau wie
das Eis oder die Jeans. ,Schme-
cken" und | Passen und ,Gefal-
len® ist haufig medial beeinflusst.
Im Moment scheint das fiir Bkern
padagogisch noch nicht besonders
im Fokus zu Hegen — obwohl ande-

rerseits die Konsumwinsche der
Kinder im Medienkonte
die wichugste Anschiussreaktion
auf Medien darsiellen.

<t fiir sie

‘www.bunc{‘_g_s‘pr‘uéfsteile e

Da wird bei Medienbildung in der Kita eher darauf geschau,
was ,sicher” istund was | Lernfortschrin™ versprich.
Sicherhedt muss padagogisch Prioritdt haben ~, deshatb
sollten sich auch Bliern immer wieder damit auseinanderset-
zen, was das bedewer! Wie viele Kinder stellen munter und
ohne elterliche Kontrolle die Urlaubshilder, die sic mit dem
cigenen Handy gemacht haben, auf Facesook! Lustig, den
Papa der Freundin derTochter mal gang privat zu sehen.... Ob
der das auch findet? Netn. der weif es gar nicht! Und das Bild
hat die Tochter ja auch nur der Freundin geschicke! Dass s
auch die Lehrerin auf der Seite sehen kann, die auch |, Freun-
din" auf FACEBOOK ist, wissen weder Kind noch Vater! Wis-
HELM, KICKSAFE und andere Injtiativen bieten hier gentigend
Informationen, wie Kindern die Sicherheit und Privatheit
bewahrende Netznutzung vermitielt werden kann, Aber:
Diese Vermitthang nuuss man auch leisten!
Kinder werden auf jeden Fall in die Medienwelt einbezagen
- sie wachsen mit Medien auf; wie sie auch mit dem Stra-
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Benverkehr und unserer Wohlstandsgesellschaft aufiwachsen.
Alles hatVor- und Nachieile! Die Nutzung verantwortungsvoll
zu erlernen, erfordert akiive Auseinandersetzung ~ und zwar
individuellt Mit den Medien ist es komplizierter als mit dem
StraBBenverkehr. Die Polizei als gesellschafiliches Kontrollargan
straft verkehrswidriges Verhalten ab ~ bei den Medien tut das
niemand, es sei denn, man verletzt die Regeln zum Schaden
eines anderen und der kiagt! Weil man Urheberrechue verletzt
hat oder 6ffendich iible Nachrede betrieben ha. Die ,roten

Ampeln” muissen Eltern selbst definieren —und Regeln anpas-

sertan ihr Kind und seinen Entwicklungsstand.

MEDIEN ALS BILDUNGSCHANCE...

Medien ~ gerade die digilalen ~ ermaglichen hewe wun-
derbare Gestaltungsméglichkeiten! Die sind viel anspruchs-
voller und motivierender als nur immer ein Bild mit Kreide
~ zu malen. Buntstifte sind nicht die besse-
ren Medien. Blicher auch nicht, Bs gibt vie)

gen, dass man darauf becacht ist, dass es einem wichtig ist. Damit schafft
man , Wervorstellungen . Nichit die eine Entscheidung des So-Und-Nicht-
Anders kaon die Empfehlung fiir Eltern sein, sondern ganz ,.aufklirerisch”
die stetige Beschiftigung und Auseinandersetzung it dem Leben und Wir-
ken des eigenen Kindes und die Suche danach, was ,,das Beste" fiir es in der
gegenwirtigen Phase seiner Entwicklung ist, Das Kind hat dazu immer auch
eine Meinung, die es abzuwigen gilt und zu hinterfragen. Natfirlich dticfen
wandere Kinder" immer viel mehr. Medien sind kein Heilmiuel fir soziale
Gruppenfindung Aber nicht jedes Kind hat die Perséntichkeil zum starken
Einzelginger,

.UND VERPFLICHTUNG
Medienbildung fordert von den Elten, das Kind und seine Lebenswelt akiiv
zut heobachien und Entscheidungen zu weffen und durchzusetzen, die get.
auch der eigenen Lebenswelt entgegen stehen. Das gelt ja auch in anderen
Bereichen! Nicht alles, was die Erwachsenen wun, essen, trinken ist kindge-
reche! Erziehung fordert Differenzierung — dies gilt als Anforderung fiir die
offenttichen Bildungsinstitutionen, aber auch im eigenen Haus. Das Kind

R, GU
MARCFBOEH NCKE  Schrou zwischen zwei Pappdeckeln! Je viel-  genaubeobachten, nicht nur den eigenen Mafstab anlegen, sondern auch die
- LEHRT AN oERTy  fildger Kinder heute Medien benutzen kisn- Perspektive des Kindes einnehmen, ist wichtig, wn Kinder in ihrer Entwick-
D()RTMUND UNDLEITET  nen, desto besser sind sie auf ihr spiteres  lung zu frdern. Thnen als Elern muss die Geschichte im TV nichr , gefallen”,
DORT, DIE;?T; i;-épgh#;&; - Leben vorbereitet. Sie sollen die Moglichkeit  aber schadet sie threm Kind? Schadet sie anderen? Medien sind kein Leber-
> bekommen, ,medial am Ball* zu bleiben.  tran ~ sie miissen nicht nur ,messbaren Lernfortschritt® bringen, sie diir-

CME DIEN - BJLDUNG

Dazu muss man nicht jede Mode mitmachen
und der Erste sein, der ein teures Handy der Marke XY hat.
Aber ausschliefllich Biicher lesende Eremiten haben kei-
nen moralischen Vorteil auf threr Seite! Aufgabe der Bildung
und Erziehung im Kindes- und Jugendalter ist es, dem Kind
die Anpassung an seine Lebenswelt sicher zu ermdglichen.
Dazu muss man die Lebenswelt selbst und ihre Entwicklung
betrachten und — soweit man kann und will ~ diese als Eltern
sich auch mit erschlieBen. Man muss akzeptieren, dass man
nicht alles wissen kann und wissen muss, aber man sollie
durch akrive Auseinandersetzung damit in der Familie zci-

fen auch Genussfunkiion haben. Medien machen nicht dick und sie machen
nichtklug Medien ,.wirken" nur im Zusammenspiel vieler Faktoren: Sie diir-
fen leich Gberfordern — wie Biicher auch! Dadurch erreiche man die , St~
fe der nichsten Entwicklung ", Aber eben nicht zu.viel. Medien sind nicht
nur Gerdre, sondern immer auch Inhalte. Und auch dafiir gilt: Es kommt auf
die Sivsation an und auf das Kind. Meine Kinder haben alle Hat

- Filme geschaut ~ sie sind damit aufgewachsen, und ich habe sic mit ins Kino

genommen, cbwoht sie noch keine 12 Jahire altwaren. Das ist aber kein Argu-
ment firr Thre Kinder! Eine entschiedene und ansgewogene Padagogik ist
angesagt: Jede Familie sollte sich aktv damic beschiftigen, was fiir Thr Kind
quu st und was nicht. Patentrezepte sind inumer unpassend.
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EDITORIAL

wIch bin bereit! Ich bin bereit!”, Spongebobs fréhliches Lied kennt jedes Kind, Wihrend
Nachwuchs und Marketingmanager angesichts populirer Fernsehsiars wie dem schrig-
anarchischen Schx#ammkopf' noch immer gleichermaBen in Verziickung geraten, fragen
sich viele Eltern und Padagogen entsetzt, ob solche Vorbilder fiiy die kindliche Enwickhumg
taugen. Dach das Fernsehen mit seinen Kinderhelden hat in der Gunst der Kinder langst
Konkurrenz bekommen. Mobile Geriite sind ebenfalls bereit —und zwar jederzeit: Kon-
solen, aber auch iPads, Tablets oder Smartphones sind die neven VerheiBungsimaschinen
in der weiten Welt medialer Verlockungen, Schon Kleinkinder lieben den Touchscreen,
50 beginnt Mediennutzung heute immer friher; die Medienwels wird immer kt:Jmpie-
xer, kommerzieller. individueller, interaktiver, diskreter. In rasanten Zeiten stetig neuer
Medienentwicklungen gilt es, den Uberblick zu behalten und die grundsitzlich positive
Haltung nicht zu-verlieren, dass das Aufwachsen i der heutigen Medienwell dennoch
gelingen kann.

Sind Sie bereir, sich auf eine Medienerzichung einzulassen, die aknelle Entwick-

lungen chancenorientiert im Blick hilt, aber auch Risiken erkenas und ihnen Rechmmg
trigt? Oder gehoren Sie zu den Medienskepuikern, fir die , Natiirtichkeit" per se clas bes-
sere Erziehungsgebot ist? Kinder jedenfalls nutzen Medien heute sehr vielfalig: Sie sind
Reibungsflichen fir die Entwicklung ihrer — auch geschlechtlichen — Identitit, sie dienen
der Komumunikation, dem personlichen Ausdruck und sind Quellen formellen und infor-
mellen Lernens. Die Welt ist fiir viele Kinder hichst kompliziert geworden: Die Anforde-
rungen in der Schule steigen beispielsweise, und der ,sichere” Sozialraum Familie erfihrt
seine Wandiungen durch neue Familienkonstellationen oder die Berufstitigkeit beider
Eliernteile. Games, Serien oder Apps haben deshalb fiir Kinder eine entastende Funkti-
on —Anschalten zum Abschalten, wic fiir uns Erwachsenen {ibrigens auch. Aber Medien
kénnen auch Orte der Erkenntnis sein, an denen Kinder vielfiltige Erfahrungen machen.
Sie bieten enorine Bildungschancen, machen Inhalte anschaulicher, abwechslungsreicher,
interaktiver. Und sic kénnen das Miteinander befrdern jenseits virtueller Chats: Beim
gemeinsamen Gaming, . Fachsimpeln® Giber die Lieblingsserie oder bei einer GPS-Tour
entdecken Sie neue Seiten bei den Kinder und bei sich selbst.
. Kinder miissen heute mit Medien leben lernen — dies gelingt thnen besser, wena sie in
Eitern und Padagogen kompetente Ansprechpartner finden. die problematische Tnhalte mit
ihnen bearbeiten und sie dabei untersiiitzen, Selektionsvermogen und eine kritisch-krea-
tive Kompetenz im Umgang mit den Medien zu envwickeln. Bei aller Medienbegeisterung
gilt ¢s jedoch vor allem auch, Grenzen zu setzen. Natiielich tue cin Ubermab an nicht kind-
gerechten Filmen, Websites oder Spiclen Kindern nicht gut! Das richtig Einschalien ist hea-
te eine Basisqualifikation, aber in unserer schnelliebigen, hekiischen Medienwelr gewinnt
cine weltere Fihigkeit immer mehr an Bedeutung: ¢infach mal abschalten zu kénnen.

Sabine Sonnenschein
Redaktion



3. Themenbereich: Praxis digitaler Medienbildung von Kindern



Frithkindliche Bildung mit Medien unterstiitzen

Medienpadagogische Anregungen (1) ‘

Damit Kinder aus den Moglichkeiten, die Biicher, das Fernsehen oder Tablets bieten, einen positiven Nutzen
ziehen kbnnen, brauchen sie Gelegenheiten, Medien auszuprobieren. Pidagogische Fachkrifte tragen we-
sentlich dazu bei, dass sie dabei einen kritischen, kreativen und sinnstiftenden Umgang entwickeln.

Kinder bringen Spielfiguren mit in die Kita, verkleiden sich nach dem Vorbild ihrer Medienlieblinge und spie-
len ihre Medienerlebnisse in Roltenspielen nach. Sie libertragen Wunsche und Vorstellungen auf ihre Medi-
enheldinnen und -helden und identifizieren sich mit ihnen. Medienbezogene Themen und Gespriche mit
Kindern gehdren zum Alitag von padagogischen Fachkriften und fordern heraus, sich zu positionieren und
eine pddagogische Haltung zur medialen Welt der Kinder zu entwickeln.

Warum medienpdadagogisches Arbeiten mit Kindern wichtig ist

Medien sind heute in der Lebenswelt von Kindern so allgegenwirtig wie der StraRenverkehr und entspre-
chend brauchen sie auch hier Begleitung, Anleitung und Orientierungshiifen. EntschlieBt sich eine Kita dazu,
Medien wie Videokamera und Computer nicht nur zur Dokumentation einzusetzen, sondern mit Kindern
medienpédagogisch zu arbeiten, danri geht es darum, Grundlagen fiir einen selbstbestimmten und sinnvol-
len-Umgang der Kinder mit der Medienwelt zu schaffen. Med:enpadagoglsche Arbeit im Elementarbereich
nimmt in den Blick, wie Kinder die Medien (be-)nutzen, wie sie Inhalte wahrnehmen und verstehen, was sie
begeistert oder dngstigt. Kinder nutzen Medien(-inhalte) nicht nur zur Information, Unterhaltung oder Ent-
spannung, sondern auch als Kommunikationsanlass, zur Selbstreflexion und identitatsentwicklung. Aus dem
Gespréch, in dem ein Kind begeistert von einer Fernsehsendung erzéhlt, aus der Zeichnung, die eine belieb-
te Szene aus einer Spiele-App darstelit, aus dem Beobachten, welcher Star auf dem Lieblings-T-Shirt abgebii-
det ist oder welches Bilderbuch ein Kind am liebsten vorgelesen bekommt, kdnnen pidagogische Fachkrafte
viel erfahren. Kinder zeigen dadurch, was sie gerade interessiert und mit welchen Themen sie sich beschifti-
gen. Dieses Wissen bereichert die padagogische Alltagsgestaltung und die individuelie Entwicklungsbeglei-
tung.

Der Einsatz von Medien berlicksichtigt zum Beispiel auch, dass schon junge Kinder eine Zielgruppe von Wer-
bung sind. im Umgang mit den inhalten lernen sie, Werbung kritisch zu sehen und sie zu durchschauen. Die
ersten Medienerfahrungen sammeln Kinder zu Hause. Im familisren Kontext entwickeln sie ihre Nutzungs-
-gewohnheiten. Daher ist es wichtig, dass sich Eltern ihrer Vorbildfunktion bewusst sind und als wichtige Be-
gleiter in das Konzept der Medienbildung eingebunden werden. Beratungs- und Informationsangehote, die
in der Kita bereitgestellt werden, unterstiitzen sie dabei.

Die Entwicklung von zentralen Kompetenzen férdern

Kinder lernen in Aktionen und Projekten zum Beispiel einen Diaprojektor oder einen Fotoapparat zu bedie-
nen. Vor allem aber lernen sie dabei, die Medien als Gestaltungs-, Kommunikations- und Reflexionsmittel zu
nutzen. Der kompetente, kritische, aktive und kreative Umgang mit Medien ist zu einer wichtigen Schilissel-
qualifikation in unserer Gesellschaft geworden. Doch die Zugangschancen von Kindern sind unterschiedlich.
Wo frithkindliche Medienkompetenzférderung nicht geschieht, vergréflert sich die Wissenskluft zwischen
denjenigen, die die Medien fiir ihre Bildungsziele und Interessen einsetzen kénnen, und jenen, die die Me-
dien unkreativ und einseitig nutzen. in der Kita kann Kindern der gleiche Zugang zu Medien und qualitativ
hochwertigen Inhalten erméglicht werden. Das gilt fiir den kompetenten Umgang mit dem Tablet wie auch
flr den Zugang zu Biichern.

Eine Medienecke einrichten

Ausrangierte Schreibmaschinen, Tastaturen, eine Maus, ein Monitor, Telefone, Taschenrechner und vieles
mehr - schreiben Sie einen Aushang flr Eltern mit einer Liste an Gégenstanden, die Sie zum Einrichten einer
Medienecke sammeln wollen. Die Medienecke kann Ausgangspunkt fiir Gespriche, Malaktionen und Rol-
lenspiele sein. Je nach Thema eines Projektes oder einer Aktion kann sie um passende Biicher, Horspiele,
eine Anlauttabelle, verschiedene Schriftzeichen oder Symbole ergénzt werden. Ein Mikrofon, eine Kamera,
ein Computer oder ein Tablet kdnnen ais weitere Angebote fiir Kinder hinzukommen.
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Medienerlebnisse aufgreifen

Medienpddagogische Anregungen (2)

Welche Medien und Medienfiguren fiir Kinder bedeutsam sind, wird oft an ihrer Kleidung. ihren Taschen. an
Gebrauchsgegenstinden und im Spiel sichtbar. Die Themen. die sich dahinter verbergen. und die
Nutzungsgewohnheiten der Kinder sind aufschlussreich fiir die Begleitung von Entwicklungsprozessen und
kénnen Impuise fiir kreative Projekte und Aktionen sein. '

Ob aus dem Fernsehen, das noch immer Leitmedium der Kinder im Kindergarten- und Grundschulalter ist
{vgl. Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest 2012}, oder aus Spielen, Biichern, Horspielen:
Medien liefern ein breites Angebot an Inhalten und potenziellen Identifikationsobjekten fiir Kinder. Sie
tauschen sich iber Medieninhalte und -figuren aus, bauen sie in ihr Spiel ein und tragen ihre Idole auf
Brotdosen, Trinkflaschen oder Kieidungsstiicken mit sich. Sie verkleiden sich nach dem Vorbild ihrer
Medienlieblinge und spielen Szenen mit anderen Kindern nach. Die Medienheldinnen und -helden bieten
ihnen Projektionsfliche fiir eigene Wiinsche, Bediirfnisse und Vorsteliungen. Sie identifizieren sich mit
ihnen. Es geht Kindern darum, sich auszukennen, mitreden zu kénnen, dazuzugehoren, sich abzugrenzen
oder auszuprobieren.

Heldinnen und Helden auf der Leine

In Gesprachen Uber ihre Medienerlebnisse erzahlen Kinder von sich selbst, was sie mégen oder ablehnen.
Gleichzeitig regt sie der Dialog an, tiber ihre Eindriicke zu reflektieren und diese zu verarbeiten. Solche
Gesprache konnen gezielt initiiert werden, z. B. indem Kinder ihre Spielfiguren, Stofftiere, Sammelkarten,
Poster, Becher oder T-Shirts in die Kita mitbringen, vorstellen und eine selbst gestaltete Heldinnen- und
Heldenleine oder eine Galerie damit bestiicken. Mit all den Sachen J4sst sich eine umfangreiche Sammiung
von Stars zusammenstellen (vgl. Eder u. a. 2008, 5. 31). Passend dazu kénnte z. B. das diesjahrige
Faschingsfest unter dem Motto ,Miuse, Monster, Medienstars” stehen. :

Die Helden und Heldinnen der Kinder miissen padagogische Fachkrifte und Eltern nicht alle gut finden. Das
wollen Kinder oft gar nicht. Wenn Erwachsene ihnen zuhdren, dann erfahren sie die Griinde bestimmter
Vorlieben und was die aktuellen Themen und Sichtweisen der Kinder sind. Auf interessierte Fragen, warum
sie eine bestimmte Figur mégen, woher sie sie kennen oder was die Figuren in den Geschichten erleben,
antworten Kinder gern. thre Erlebnisse bieten Sprechanlisse, die kreativ aufgegriffen werden kénnen.

Computer-Entdeckungstour

Bevor der Computer oder das Tablet mit Kindern genutzt wird, ist es sinnvoll, mit ihnen ihr Vorwissen, ihr
Nutzungsverhalten und die Funktionen von verschiedenen Medien zu thematisieren sowie bestimmte
Begriffe zu erklaren. Dazu bieten sich Gesprachskreise, Mal- oder Bastelaktionen oder Such-, Rate- und Kim-
Spiele an. Die Kinder kdnnen gemeinsam dariiber nachdenken, wie sie Computer nutzen, wo in ihrer
Umgebung Computer eingesetzt werden und welchem Zweck sie dienen. Auf einem tibersichtlichen
Stadtplan markieren sie die Orte mit Pins und fotografieren sie auf einem Entdeckungs-Spaziergang.

Wunschmaschine _
Die Kinder malen, bauen, kneten oder collagieren eine Maschine, die alles kann, was sie sich wtinschen. Bei
 der Gestaltung einer Wunschmaschine entwickeln sie Fantasie, gleichzeitig kdnnen reale technische
Méglichkeiten thematisiert werden. Die fertigen Werke werden in der Gruppe besprochen und in der Kita
ausgestellt. So kann zum Beispiel ein begehbarer Computer entstehen, der aus einem groBen Pappkarton
gefertigt wird. Dieser kann mit unterschiedlicher ,Software* wie zum Beispiel Musikinstrumenten oder
Malutensilien bestiickt werden. Die Kinder, die im Computer sitzen, erfiillen dann die von auBen
eingegebenen ,Auftrige”.

Tipp:

Kompakte Ideensammiung :

Lassen Sie sich jeden Monat von Neuem inspirieren, wie Sie Medien kreativ und leicht in den Kita-Alltag
integrieren kénnen. Der kostenlose Newsletter MekoKitaService der Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-
Westfalen (LfM) beinhaltet auf die Kita abgestimmte medienpddagogische Anregungen und Materialien,



unter anderem auch zum Thema dieses Beitrages. Mehr unter: www.meko-kitas-nrw.de {(~> Alle
Themen/Materialien) ’ '

Medien friiher und heute

An eine kreative Auseinandersetzung kann ein Gesprach dartiber anschlieBen, welche Bedeutung Medien
im Alltag und in der Freizeitgestaltung der Kinder haben. Welche Alternativen gibt es zum Fernsehen oder
zu Computerspielen? Wie haben die Eltern oder GroReltern ihre Freizeit gestaltet? Was haben sie gemacht,
als es noch keinen Fernseher gab? Diese Fragen kdnnen Anlass sein, mit Kindern die Geschichte der
Medienentwicklung zu betrachten und sich kritisch mit Nutzungsgewohnheiten auseinanderzusetzen. Zum
Thema ,Das machen wir am liebsten in unserer Freizeit” kénnen die Kinder ein Plakat mit selbst gemachten
Fotos gestalten oder Interviews fiir eine eigene Radio- oder Fernsehsendung fiihren. Gemeinsam dariiber
nachzudenken, warum man Medien nutzt und wann man sie besser ausschalten sollte, ist ein wichtiger
Schritt im Rahmen der eigenen Méglichkeiten bewusster damit umzugehen.

Quellen:

Eder, Sabine; Roboom, Susanne; Orywal, Christiane (2008): Pixel, Zoom und Mikrofon. Medienbildung in der
Kita. Ein medienpraktisches Handbuch fiir Erzieher/-innen. Schriftenreihen der NLM-Band 21. Berlin: VISTAS
Verlag. - ’ ‘

Medienpddagogischer Forschungsverbund Siidwest (2012): miniKIM 2012. Kleinkinder und Medien. Unter:
www.mpfs.de/?id=565 (abgerufen am 15.12.2014)

KiM-Studie 2012. Kinder + Medien, Computer + Internet. Unter: www.mpfs.de/?id=548 {abgerufen am
15.12.2014).

Vita :

Susanne Roboom ist Diplom-Padagogin und Vorstand des Blickwechsel e. V. - Verein fiir Medien- und
Kulturpddagogik in Bremen. thre Arbeitsschwerpunkte als Bildungsreferentin sind die medienpidagogische
Qualifizierung von padagogischen Fachkriften und die praktische Medienarbeit mit Kindern und
Jugendlichen, :

Quelle: Roboom, Susanne: Medienerlebnisse aufgreifen. Medienpddagogische Anregungen (2). In:
kindergarten heute. 45. Jahrgang, 2015, Band 2, S. 44-45




Sehen & Knipsen

Medienpéadagogische Anregungen (7}

Winzig klein, riesengroB, ganz nah oder weit weg - mit der digitalen Kamera sehen die Kinder ihre Umwelt
anders und genau an. Das Medium in den Alltag einzubinden und mit der Handhabung zu experimentieren
ermoglicht es Kindern, die Fotokamera eigenstindig zu nutzen und damit zu gestalten.

Viele Kinder haben schon einmal fotografiert und den Ausléser an einer Fotokamera, einem Handy oder
Tablet gedriickt. Sind die Kinder mit den Funktionen und Méglichkeiten einer Kamera vertraut, dann kann
sie auch als Werkzeug in Projekten und als kreatives Ausdrucksmittel genuizt werden. Zum Beispiel, um ein
Thema darzustellen, zu erinnern, zu recherchieren oder zu vertiefen.

Genau hinsehen

Knipsen kann jeder. Aber auch Erwachsene stellen fest, dass sie mit dem Ergebnis nicht immer zufrieden
sind. Eine Grundregel beim Fotografieren lautet daher: Genau hinsehen! ist das Motiv so im Sucher
beziehungsweise auf dem Display zu sehen, wie es fotografiert werden soll, oder ist vieles im Bild, das nur
ablenkt? Soll zum Beispiel ein Gansebliimchen fotografiert werden, miissen nicht auch noch die FiiRe und
eventuell sogar das liegen gebliebene Spielmaterial mit im Bild sein. Am besten dicht an das Motiv
herangehen und auf dem Display kontrollieren, was spater im Bild zu sehen sein wird.

Wenn Kinder sich gegenseitig fotografieren, kénnen sie auch gefragt werden, ob sie glauben dass |hrem
Modell das Bild, das sie gerade aufnehmen, gefallen wird. Das tragt dazu bei, dass sich Kinder in ihr
Gegenlber hineinversetzen. Ist die Haltung und Mimik typisch, entspannt oder gespielt? Weil es
anstrengend ist, lange zu lacheln oder eine Grimasse zu schneiden, bis endlich der Ausldser betitigt wird,
sollte fr Fotoinszenierungen ein Startsignalwort vereinbart werden. Dann gleich ein zweites oder drittes
Mal auf den Ausldser driicken, damit auch wirklich ein gutes Foto dabei ist.

Ubrigens solite mit den Kindern auch thematisiert werden, dass es ein ,Recht am eigenen Bild" gibt. Das
heilt, die Person auf dem Bild muss mit der Versffentlichung ihres Bildes einverstanden sein. Wenn also
spater eine Ausstellung oder eine andere Art der Verdffentlichung der selbst gemachten Fotos geplant ist,
soliten unbedingt vorher alle Abgebildeten um Erlaubnis gefragt werden und bei Kindern natiirlich auch die
Erziehungsberechtigten.

Guck mal, das bin ich! ‘

Sich selbst in Szene setzen, verkleiden, mit Rollen spielen und die Ergebnisse fotografisch festhalten, das
erdffnet nicht nur eine Vielzahl von Gesprachsanlissen, sondern ermoglicht auch, mit Kindern bestimmte
Verhaltensmuster und stereotype Rollenbilder zu hinterfragen und aufzuweichen. Welche Erwartungen sind
an das Erwachsenwerden gekniipft? Was bedeutet es, ein Junge oder ein Midchen zu sein? Welche
Zuschreibungen sind damit verbunden und stimmen sie? Wie will man selbst gesehen werden? Welche
andere Rolle méchte man einmal ausprobleren’

AnschlieBend erméglicht ein Spiel einen ersten Blick hinter die Kulissen der Medienwelt: Indem die Kinder o
sich aus unterschiedlichen Perspektiven fotografieren, erleben sie anschaulich, wie unterschiedlich ein '
Motiv wirkt, je nachdem, aus welcher Perspektive es aufgenommen oder welcher Bildausschnitt gewdhlt
wird. Aus der Froschperspektive, also von unten aufgenommen, wirkt zum Beispiel eine Person machtiger
als aus der Vogelperspektive von oben, die sie eher kiein und womdglich sogar hilflos erscheinen lisst. Bei
der Normalperspektive befindet sich das Motiv auf Augenhdhe. Je nach gewshitem Bildausschnitt entsteht
der Eindruck, als kdnnte die Person wie Pippi Langstrumpf Kinder stemmen oder wie Spiderman an
Hauswéanden hochklettern.

Fotoratsel und Fotoreihen

Um in ein Thema oder Projekt einzusteigen, eignen sich passende Fotos zum Beispiel von Pflanzen, Tieren,
Buchstaben oder Gegenstinden, die als Ratselbilder aufgenommen werden. Das Fotoritsel kann aber auch
themenoffen gestaltet werden. Die Kinder entscheiden spontan, welches Detailfoto sie knipsen: ein
Ausschnitt vom Tiirschild, den Schuhen an der Garderobe oder den Sandspielsachen. Fiir ein Ratselbild geht
das Kind mit der Kamera so nah an das Motiv heran, dass ausschlieBlich das gewiinschte Detail im Bild und



das komplette Motiv nicht sofort zu erkennen ist. Fiir die Aufldsung entfernt es sich etwas und nimmt ein
zweites Foto auf. Haben alle Kinder ihre Ritselbilder fotografiert, beginnen sie zu raten und duBern ihre
Vermutungen dariiber, was der Ausschnitt darstellen kénnte. Das Kind, das die Aufnahme gemacht hat,
antwortet nur mit ,,Ja" oder ,Nein". Ist der Gegenstand erraten, dann zeigt das Kind beziehungsweise die
Kleingruppe die Gesamtaufnahme. Eine Variante sind Fotoreihen, bei denen nicht ein Detail fotografiert
wird, sondern mehrere Dinge, die thematisch zusammengehdren: runde Formen, rote Gegenstédnde,
Mengen usw. Nur die Kleingruppe, die die Fotoreihe aufgenommen hat, weil?, welche Gemeinsamkeit
jeweils die verschiedenen Fotos einer Reihe haben. Die anderen Kinder raten. '

Foto-Memory

Auf Fotopapier ausgedruckt und laminiert kann mit den Aufnahmen ein Memory erstelit werden, bei dem
zum Beispiel ein gleiches Bildpaar, ein Ritsel und seine Auflésung, zu einem verkleideten Kind das
unverkleidete Originalfoto oder zu einer Grimasse das normale Gesicht gesucht werden muss. Je besser sich
die Gruppe kennt, desto schwieriger kann die Verkleidung oder die Veranderung ausfallen. Ein selbst
erstelites Tier-, Pflanzen-, Erndhrungs-, Buchstaben-, Zahlen-, Farben- oder Formen-Memory spielen Kinder
besonders gern. Es kann immer wieder neu gestaltet werden, je nachdem, welches Thema in der Kita
aktuell ist.

Vita )

Susanne Roboom ist Dipl.-Padagogin und Vorstand von Blickwechsel e. V. - Verein fiir Medien- und Kultur-
padagogik in Bremen. Ihre Arbeitsschwerpunkte als Bildungsreferentin sind die medienpaddagogische Quati-
fizierung von padagogischen Fachkriften und die praktische Medienarbeit mit Kindern und Jugendlichen.,

Quelle: Roboom, Susanne: Sehen & Knipsen. Medtenpadagog:sche Anregungen (7). In: kindergarten heute.
45. Jahrgang, 2015, Band 8, S. 44-45,




Knipsen & Tricksen
Medienpddagogische Anregungen (8)

_Fotografieren regt zum genaueren Hinsehen und kreativen Gestalten an, ist Dokumentationshilfe und
Ausdrucksmittel. Digital aufgenommene Bilder kénnen verindert werden und dennoch real wirken. So
entstehen Montagen, Collagen und sogar Trickfilme,

Bildbearbeitung war friiher nur etwas fiir Profis. Die Programme waren teuer und kompliziert, Inzwischen
tassen sich neben Bildkorrekturen wie rote Augen entfernen oder Helligkeit und Kontrast korrigieren auch
Effekte wie Farbfilter und Verzerrungen realisieren. Sogar das ,digitale Schummeln" ist keine groe Hiirde
mehr: Mit ein bisschen Ubung kann man sich in fremde Welten zaubern. Es gibt eine Vielzahl an
Bildbearbeitungsprogrammen, viele davon kostenlos,z. B. Picasa, das aus dem internet heruntergeladen
werden kann, oder Paint, das zum Lieferumfang des Windows-Betriebssystems gehért. PicsArt, Aviary, PixIr-
o-matic und PhotoDeformer sind hierzu einige nennenswerte Apps.

Fotocollagen und Diashows

Collagen und Diashows gehdren zum Standardrepertoire vieler Bildbearbeitungsprogramme. Mit wenigen
Mausklicks lassen sich Fotos zu Collagen oder Diashows zusammenstellen und dienen so als
Erinnerungshilfe, Dokumentation und Présentation. Mit der App Storyrobe fiirs iPad fassen sich Fotos mit
selbst eingesprochenen Texten kombinieren und werden so zu einer digitalen Ton Dia-Show. Diese App ist
bereits flir Vorschuikinder mit etwas Unterstiitzung bedienbar.

Digitales Grimassenschneiden

Als Einstimmung aufs Fratzenmachen am Tablet kann ein groRer Spiegel dienen, vor dem die Kinder
Grimassen schneiden. Ahnliches wird dann digital wiederholt: In der App PhotoDeformer (i0S) wird das
eigene Foto gedffnet und gemeinsam ausprobiert, was passiert, wenn man wischt oder zieht, dehnt oder
quetscht und dadurch das Gesicht oder auch den Kérper bis zur Unkenntlichkeit veriandert.

Ene Mene Zaubermaus

Ene Mene Zaubermaus, spring ganz hoch aufs groe Haus! Hex, Hex! Mithilfe des Malprogramms Paint
lassen sich solche Zaubereien digital realisieren. Méchte ein Kind digital auf das Hausdach Lspringen”, muss
das Foto vom Haus so aufgenommen werden, dass oberhalb vom Dach ausreichend Platz ist. Mit dem
Werkzeug ,Formfreie Auswah!" von Paint wird das fotografierte Kind markiert und dann kopiert. Nun wird
das Zie¥btid in Paint gedffnet und die Kopie aus der Zwischenablage eingefligt und positioniert. Das Ganze
sieht umso echter aus, je ahnlicher die Lichtverhaltnisse sind, bei denen die Fotos aufgenommen wurden,
und je genauer die Kdrperhaltung zur , Zauberei“ passt. Zu den Foto-Montagen Zauberspriiche zu finden,
macht SpaB und unterstiitzt auch die Sprachentwicklung. Eine Erweiterung des Montageprinzips ist auf dem
iPad mit der App Puppet Pals mdglich. Auch hier werden ein oder mehrere Ausschnitte aus Fotos auf einem
ausgewahlten Hintergrund platziert. Anders als bei Fotomontagen kénnen diese Objekte auf dem
Hintergrund bewegt werden. Diese Bewegungen kénnen anschlieBend als Film angesehen werden.

Tipp: Digitales Sammeln

Kastanien, Eicheln und bunte Blstter sind begehrte Sammeiobjekte im Herbst. Was aber macht man rn|t den
interessanten Kafern, Tierspuren und Vogelstimmen? Nehmen Sie das nichste Mal das Tablet mit. So kann

. vieles real und digital ,eingesammelt“ werden. Zuriick in der Gruppe wird dann mithilfe von
Kindersuchmaschinen (z. B. www.meine-forscherwelt.de; www.najuversum.de) recherchiert, um welches
Tier oder welche Pflanze es sich handelt. '

Vom einzelnen Foto zum Trickfilm

Kinder lieben Trickfilme und sind leicht zu begeistern, wenn es heit; Wollen wir einen Trickfilm drehen?
Dazu braucht man neben einer Filmidee und einer digitalen Fotokamera ein Stativ. Mit Tablets lassen sich
Trickfilme leicht erstellen - und das ohne Stativ, denn das Tablet |3sst sich z. B. zwischen zwei Stiftedosen
fixieren. Es gibt Apps, die hierfir sehr gut geeignet sind, 2. B. Lego Movie Maker (iPad) oder ClayFrames
(Android-Tablet). Der ,Zwiebeleffekt” in diesen Apps, also eine Art ,Nachbild®, das genau zeigt, wo die
Trickfigur im vorherigen Bild gestanden hat, erleichtert den Kindern zu kontrollieren, dass die Bewegungen
ihrer Figuren klein und flissig sind. Trickfilme kdénnen auch mit dem Fotoapparat geknipst und anschiiefend



auf dem Rechner zu einem Film zusammengestellt und mit Musik unterlegt werden (z. B. mit Picasa von
Google oder Movie Maker von Windows).

Fir den Trickfitm kdnnen bei den ersten Ubungen ,Gegenstinde wandern® z. B. die Pliischfigur durch die
Bauecke. Wenn den Kindern das Prinzip vertraut ist, wird gemeinsam eine kleine Geschichte entwickelt. Die
Hauptrolle spielt eine beliebte (Medien-)Figur, die Abenteuer erlebt. In jedem Fall sollte die Handlung bei
den ersten Trickfilm-Versuchen einfach bleiben, denn bei zu vielen Figuren verlieren die Kinder den
Oberblick. Ein solcher Trickfilm ist innerhalb von ein bis anderthalb Stunden realisierbar. Fir komplexere
werden mehrere Tage bendtigt. Daher ist ine ruhige Ecke oder ein separater Raum ein giinstiger Ort, um
den Tricktisch aufzubauen. So kann am Folgetag an der Stelle weitergearbeitet werden, ohne die Figuren
immer wieder neu in Szene setzen zu miissen. '

Die Szenerie wird aufgebaut, der Fotoapparat bzw. das Tablet kommt aufs Stativ und das erste Foto wird
aufgenommen. Nun werden die Figuren ein kleines Stiick bewegt und wieder wird ein Foto gemacht und
wieder eine kleine Verdnderung und wieder ein Foto und so weiter und so fort. Sind alle Fotos gemacht,
werden diese in den Rechner geladen und z. B. mit dem kostenlosen Programm Picasa von Google zu einem
Trickfilm zusammengestellt. Wurde das Tablet mit der App Lego Movie Maker oder ClayFrames verwendet,
muss man nur den Film abspeichern. Fertig ist der eigene Trickfilm. Die Filme kénnen zusammen mit den
Diashows und einer Begleitausstellung z. B. zum Making-of und mit den Montagen und Collagen in einem
Kita-Filmfestival prasentiert werden.

Vita

Susanne Roboom ist Dipf.-Padagogin und Vorstand von Blickwechsel e. V. - Verein fiir Medien- und Kultur-
padagogik in Bremen. Ihre Arbeitsschwerpunkte als Bildungsreferentin sind die medienpadagogische Quali-
fizierung von pédagogischen Fachkriften und die praktische Medienarbeit mit Kindern und Jugendlichen.

Quelle: Roboom, Susanne: Knipsen & Tricksen. Medienpéidagogische Anregungen (8). In: kindergarten heu-
te. 45. Jahrgang, 2015, Band 9, S. 44-45,




Horen & Fiihlen

Medienpédagogische Anregungen (%) .
Anhand folgender Projektbausteine setzen sich Kinder mit dem Héren und Zuhéren auseinander. Sie enfwi-
ckeln die Fahigkeit zuzuhdren und ein Verstindnis daflr, welche Informationen, Stimmungen und Emotio-
nen mit Gerduschen, Stimmen und Musik erzeugt werden kdnnen.

Horen und Zuhéren beeinflussen den Spracherwerb und die zwischenmenschliche Kommunikation. Gerade
fur jingere Kinder, die die Schriftsprache noch nicht beherrschen, ist das Zuhéren der Zugang zu Informatio-
nen. Aber: Die Augen kénnen wir schiieBen, die Ohren nicht. Deshalb miissen wir lernen, bewusst zuzuhé-
ren, zu filtern und auszuwahlen aus der Fiille der umgebenden Eindriicke, Gerdusche und Informationen.

Augen zu und Ohren auf

Wahrnehmungsspiele rund um das Héren sensibilisieren Kinder fiir die Geriusche in ihrer Umgebung, fir
Larm und Ruhe und die Bedeutung des Zuhérens. Im Morgenkreis kénnen die Kinder zum Beispiel angehal-
ten werden, ,die Augen zu und die Ohren auf" zu machen. Was hért man, wenn alle mucksmiuschenstll
sind? Erstaunlich viel, Wie gut unsere Ohren Gerdusche raumlich einordnen, kann mit einem versteckten ti-
ckenden Wecker ausprobiert werden, der von den Kindern gesucht wird.

Gerduschejagd

Mit dem Easy Speak-Mikrofon, dem Tablet oder einem mp3-Aufnahmegerét kann es in kieinen Gruppen auf
Gerauschejagd durch die Kita gehen: das Rauschen der Toilettenspiilung, die quietschende Eingangstiir, das
klingelnde Telefon, Tépfeklappern in der Kiiche und vieles mehr. Dle anderen Kinder raten spater, welche
Gerdusche ,eingefangen” wurden.

Gerauschegeschichten kommen ganz ohne Text aus. Die Gerdusche ,erzihlen" was passiert, sie verbildli-
chen das Geschehen, zum Beispiel das morgendliche Aufstehen oder das Frithstiick im Kindergarten mit an-
schlieBendem Zahneputzen. Die im Kontext der Situation horbaren Gerausche werden aufgenommen und
anschlieBend wird die Geriuschegeschichte den anderen Kindern vorgefiihrt, die versuchen herauszufin-
den, um welchen Ablauf es sich handeit.

Hor-Empfnden

Gerdusche und Musik beeinflussen unsere Gefiihle. Musik kann entspannend oder aufwiihlend sein, Geriu-
sche wie zum Beispiel ein schneller Herzschiag, der eine spannende Situation akustisch untermauert, be-
schleunigt sogar unseren eigenen Herzschiag. Diese Phinomene kénnen die Kinder selbst erproben. Dafir
kénnen FlieBdias erstellt werden, Dazu werden Diaklapprdhmchen mit Glas benétigt, Glasmalfarben, OI,
Zahnstocher, Salz, Kaffeepulver oder Teekriimel. Mit dem Zahnstocher wird tropfchenweise Farbe in die auf-
geklappten Dias getraufelt und ein bisschen verteilt. Dann werden Kristalle (Salz, Zucker, Kaffee oder Tee)
hineingestreut. Nun die Dias zuklappen, direkt in den Diaprojektor einlegen und mit ruhiger, aktivierender
oder gruseliger Musik unterlegen. Die Farbe flieBt, darin bewegen sich die Kristalle und es ist erstaunlich,
wie unterschiedlich die Dias je nach gewihlter Musik wirken.

Minutengeschichten

Ein eigenes Horspiel kann auch ohne Planungsvorlauf im Stuhlkreis improvisiert und mit dem Mikro, mp3-
Aufnahmegerit oder Tablet aufgenommen werden. Den Kindern werden kurze Fragen gestellt und Stich-
worte gegeben, die sie durch die sich entwickelnde Handlung fiihren. Geantwortet wird in ganzen Satzen,
die Fragen werden nicht mit aufgenommen: Es war einmal ein Frosch. Wie sieht er aus? Der Frosch ist griin
und dick. Wie heilt er? Der Frosch heiBt Frederik. Was macht Frederik? Er sitzt am Teich und langweilt sich.
Was passiert dann? Ein Gewitter zieht auf. Was macht Frederik? Reihum sprechen die Kinder einen Satz ins
Mikro. So ist innerhalb weniger Minuten eine Geschichte entstanden, die nun gemeinsam angehort wird.

Tipp: Hor-Bar

Bei Hormedien gibt es gro3e Qualititsunterschiede. Richten Sie eine ,Hér-Bar" ein, einen Aushang oder
eine kleine Info-Ecke im Eltern-Café, in der Hor-Empfehlungen von Kindern und Eltern prasentiert und kom-
mentiert werden kénnen. Empfehlenswerte Hérbiicher fiir Kinder stellt z.B. www.auditorix.de vor. Kinderra-



diosendungen sind zum Beispiel auf www.kinderradionacht.de/ard-kinde;rradios.htmI zu finden. In-
formationen und Broschiiren vervollstiandigen die Hér-Bar.

Gerduschewerkstatt ‘ :
Ohne Gerdusche ist die Geschichte sehr schiicht. Welche Gerdusche gehdren zur Handlung? Und wie kén-
nen sie aufgenommen werden? Ein Gewitter zum Beispiel [asst sich nicht flir eine Horspielproduktion be-
stellen. Also erproben die Kinder, wie Geriusche kiinstlich erzeugt werden kdnnen. Viele Kitas haben einen
- »Regenmacher”, der hier gute Dienste leistet. Eine Kiste oder ein Koffer mit zahireichen Utensilien wie Foli-
en, trockenen Erbsen oder Linsen in kieinen Déschen, Lineal, Kokosnussschalen, Stoffsdckchen mit Sand,
Watte oder Reis gefiillt, leere joghurtbecher, Nagelbiirste, Metallsieb, Rasseln und &hnliches wird zur Gersu-
schewerkstatt. Beim Zusammenstellen der Kiste und beim spateren Experimentieren ist das Gerdusche-Al-
phabet von Ohrenspitzer.de (www.ohrenspitzer.de/ﬁleadmin/Geraeusche_SpieEe/Geraeusche_Alpha-
bet.pdf) sehr hilfreich. Und die Sendung mit der Maus zeigt in der Folge , Gerduschemacher"
(www.wdrmaus.de/sachgeschichten/sachgesch}chten/geraeuschemacher.phps) anschaulich, wie Szenen
mit Gerduschen untermalt werden.

Auf Sendung gehen!

Flir die Nachbearbeitung der Tonaufnahmen eignet sich das kostenlose Audioschnittprogramm Audacity. .
(http://audacityteam.org/) Eindrucksvoll ist, wie leicht aufgenommene Satze neu und mit véllig anderem
Sinn zusammengeschnitten werden kénnen. In einer zweiten Tonspur kdnnen die Gerausche hinzugefiigt
werden. Fiir aufwendigere Horspiele sollte tibrigens genau wie auch bei einer Bildergeschichte oder einem:
Film ein ,Drehbuch" erstellt werden, in dem die wichtigsten Figuren erfasst und der Handlungsablauf mit
den dazugehdrigen Gerduschen skizziert wird. So geht bei der Produktion, die sich dann schon mal {iber
mehrere Tage ziehen kann, der rote Faden nicht verforen. Und wenn es in der Nahe einen Offenen Kanal
gibt, kann dieser zusammen besucht werden und die eigene Produktion sogar auf Sendung gehen.
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padagogik in Bremen. thre Arbeitsschwerpunkte als Bildungsreferentin sind die medienpadagogische Quali-
fizierung von padagogischen Fachkraften und die praktische Medienarbeit mit Kindern und Jugendlichen.

Quelle: Roboom, Susanne: Horen & Fiihlen. Medienpadagogische Anregungen { 9)Q In: kindergarten heute,
45. Jahrgang, 2015, Band 10, 5. 44-45,




- Sehen & Drehen

Medienpddagogische Anregungen (10)

Das Fernsehen ist das bevorzugte Medium von Kindern. Doch sogar in Kinderprogrammen ist manches
schwer verdaulich, Realitit und Fiktion nicht immer einfach auseinanderzuhalten und Werbung oft nur
schwer als solche zu erkennen. Durch Gespiche, Rollenspiele und eigenes Fitmen kénnen Kinder ihre Erleb-
hisse verarbeiten und einen kompetenten Umgang mit Medieninhalten entwickeln,

Es braucht keine groRen Videokameras mehr, um mit Kindern zu filmen. Auch digitale Fotokameras, Smart-
phones oder Tablets verfiigen tiber eine Videofunktion, sodass es kein groBer Aufwand mehr ist, ein kleines
Videoprojekt in der Einrichtung zu initiieren. Kinder lernen durch Ausprobieren. Indem sie selbst zu Dreh-
buchautor/innen, Regisseur/innen, Kamerakindern und Schauspieier/innen werden, verstehen sie vieles
von den Film- und Fernsehwelten. Von einfachen Ubungen mit der Kamera tiber die Erstellung eines Trick-
films bis hin zum selbst gedrehten Werbefilm kénnen Kinder mit padagogischer Unterstiitzung fast alle
Schritte einer medialen Produktion selbst durchfiihren.

Was schaust du dir im Fernsehen an? - :

Als Einstieg in die Auseinandersetzung mit Film und Fernsehen eignet sich ein groRer Pappkarton, aus dem
vorne fiir den Monitor ein grofies Fenster ausgeschnitten wird oder auch ein altes entkerntes TV-Gehiuse
{nicht selbst zerlegen! im Fachgeschift, einer TV-Reparatur- Annahmestelie oder beim Stadtreinigungsamt
danach fragen). Mit einer ausrangierten oder einer aus fester Pappe selbst gestalteten Fernbedienung wird
die ,Glotze" eingeschaltet, das heil3t, zwei bis drei Kinder nehmen im beziehungsweise hinter dem Gehiuse
Platz und das Programm beginnt. Die Kinder kénnen den anderen vor dem Bildschirm alles erzihien, was sie
berichten méchten: Nachrichten, Wetterberichte, TV-Tipps und andere wichtige Neuigkeiten. Sie kénnen
ganz frei und unkommentiert agieren. Sie kénnen sich auch ber ihre Medienerlebnisse austauschen, liber
Gesehenes und Gehbrtes berichten. Fragen kdnnten sein: Was siehst du am liebsten im Fernsehen? Was ge-
fallt dir an der Sendung oder Figur? Hast du dich schon einmal geflrchtet beim Fernsehen? Was war das fiir
eine Sendung? Wiirdest du dir die Sendung wieder ansehen? Soli zum Beispiel eine Magazin-Sendung zum
Thema ,Gesunde Erndhrung erstellt werden, kann eine Co-Moderation hilfreich sein. Diese Aufgabe kann
von einer durch die Erzieherin oder den Erzieher gespielten Handpuppe {ibernommen werden. Die Hand-
puppe sorgt fr den ,roten Faden” und stellt Fragen,

Mit Perspektiven und Einstellungen experimentieren

Wie bei der Fotografie kénnen auch bei der Videoarbeit durch verschiedene Einstellungen und Perspektiven
oder durch den Einsatz von Licht bestimmte Wirkungen erzielt werden... Wird die Kamera an einen Monitor
oder den PC angeschiossen, kénnen die Kinder live verfolgen, wie unterschiedlich eine Aufnahme wirkt, je
nachdem aus welcher Perspektive oder mit welcher Einstellung sie gefilmt wird. Sie erleben, dass die Kame-
ra nur einen Ausschnitt zeigt. Die Kamera kann beim Filmen auch kopfiiber gedreht werden, dann sehen
beim Anschauen alle Kinder aus, als wiirden sie an der Decke hangen, Auch hier kann eine Handpuppe hilf-
reich sein, um darauf aufmerksam zu machen, dass im Bild vielleicht gar nicht alles zu sehen ist, oder um
nachzufragen, was gefilmt wurde: ,Huch, wieso hdngt ihr denn an der Decke?! Ihr fallt ja gleich runter!*

Wie im Fernsehen getrickst wird ,

Wie im Fernsehen getrickst werden kann, verdeutlicht eindrucksvoll der LStopp-Trick": Wie durch Zauberei
verschwinden zum Beispiel 20 Kinder in einem einzigen Pappkarton. Wichtig ist, dass die Kamera auf einem
Stativ steht, das auf keinen Fall bewegt wird. ,Achtung, Aufnahme! Kamera l5uft!” Das erste Kind lauft ins
Bild und krabbelt in die Kiste, Die Kamera wird ausgemacht, sobald das Kind komplett im Karton verschwun-
den ist. Dann krabbelt das Kind wieder heraus. Dabei darauf achten, dass der Karton nicht verrutscht. Kleine
Bodenmarkierungen zum Beispiel mit Kreppklebeband helfen dabei, die Kartonposition zu kontrollieren,
Nun wird die Kamera wieder eingeschaltet und das nichste Kind 13uft auf den Karton zu und krabbelt hin-
ein. AnschlieBend wird die Kamera wieder ausgeschaitet und das zweite Kind verldsst den Karton. Das wird
so lange wiederholt, bis aile Kinder in die Kiste hineingekrabbelt und bei ausgeschalteter Kamera wieder
herausgestiegen sind. AnschlieBend sehen sich alle zusammen den entstandenen Film an und staunen, wie
viele Kinder in einen einzigen Karton hineinpassen. Wieder kann dann eine Handpuppe zum Einsatz kom-
men. Sie fragt nach, wie das denn funktioniert, und lasst sich alles erkféren, denn das Staunen mancher Kin-
der beim Ansehen ist groB, obwohl sie den Trick selbst gefilmt haben, Bei manchen Kindern stellt sich erst



nach und nach das Verstandnis fiir diesen Trlck ein. Hilfreich ist auch, nach der ersten Faszination ganz ge-
nau und kritisch hinzusehen, was man beim nichsten Mal noch besser machen kdnnte. Denn fiir einen rich-
tig guten Stopp-Trick ist Prizision entscheidend. Haben die Kinder das Prinzip des Stopp-Tricks verstanden,
kann beliebig variiert werden: Ein Hut wird reihum von Kopf 2u Kopf weitergegeben, Schuhe wandern von
ganz allein durch den Raum, Gegenstinde werden herbei- oder weggezaubert, ein Kuscheltier bewegt sich
von Stuhl zu Stuhl oder die Kinder sind plotzlich, zum Beispiel nach einem passendem Zauberspruch, ver-
kieidet. Der Fantasie sind kaum Grenzen gesetzt

Tipp: Flimmo - Fernsehen mit Kmderaugen'

Bestellen Sie sich kostenlos den Flimmo in die Emnchtung Hier erhalten Sie jedes Quartal Kurzbeitrage zu
medienpéddagogischen Themen: Wissenswertes {iber die kindliche Wahrnehmung, {iber Programmpriferen-
zen und den kindlichen Umgang mit Medieninhalten. AuRBerdem wird das aktuelle Fernsehprogramm be-
sprochen und in drei Rubriken je nach seiner ,Verdaulichkeit" einsortiert. Der Flimmo kann auch in groBerer
Stiickzahl zur Auslage fir die Eltern bestellt werden: www.flimmo.tv

Wir machen Fernsehen selbst

Die Filmsequenzen mit dem Stopp-Trick kénnen zum Beispiel mithilfe des Videoschnittprogramms Windows
Movie Maker (kostenlos zum Downloaden) nachbearbeitet und mit Vor- und Abspann versehen werden. So
kann aus vielen kleinen Einzelbeitrigen zum Beispiel eine Magazinsendung erstellt werden. Dieses Format
ist den Kindern zum Beispiel von der Sendung mit der Maus vertraut. Viele kleine Einzelbeitrige werden zu
einer Sendung zusammengestelit, die nattirlich - so wie aus dem Fernsehen bekannt - von selbst gedrehten
Werbespots unterbrochen wird. Die Videoarbeit eignet sich gut, um selbst kreativ zu werden, Themen zu
vertiefen und hinter die Kulissen der Fernsehwelt zu blicken. Die Kinder kénnen sefbst einen Real- oder
Trickfilm drehen, Interviews zu verschiedensten Themen flihren, Kindernachrichten und Werbespots produ-
zieren und mit Tricks experimentieren. -
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