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Was brauchen unsere Kinder in der
heutigen Medienwelt? Klare Regeln, karge Mediendiciten
oder attraktive Alternativen? Zwischen den Forschern und
Analytikerinnen, die die negativen Folgen der Mediennut-
zung in den Vordergrund riicken, und denen, die einen eher
chancenorientierten Umgang propagieren, tun sich Gra-
ben auf. So manch gegensdtzlicher Theorie steht aber eine
vielfaltige medienpddagogische Praxis gegeniiber, in der
die kreativen Potenziale der Medien genutzt und Eltern zu
Risiken und Nebenwirkungen beraten werden. - Ein Uber-
blick tiber unterschiedliche Konzepte und Forschungsansitze
wie auch Praxismethoden im Abgleich mit den Anforde-
rungen des Medienalltags.

Viele zerbrechen sich iiber Medienpidagogik den Kopf
und das schon seit langer Zeit. Die Theoretiker raufen
sich die Haare, weil die Europder einfach ,Media Litera-
cy” zu etwas sagen, das doch weitaus komplizierter ist. In
Deutschland streitet man sich in der letzten Zeit gerne um
die Definitionen von Medienbildung und Medienkompe-
tenz. Ganze Serien von Erkldrungsversuchen, Kompromis-
sen und Abgrenzungen kann man da lesen. Fiir Leute, die
es interessiert — und das sind allenfalls Medienpadagogen
—, ist die Auseinandersetzung wundervoll, denn endlich
streiten sich mal die Leute, die auf Tagungen so einmiitig
beieinander sitzen. Die Theoretiker selbst finden es auch
klasse, einmal das Messer wetzen zu diirfen, bevor sie es
wieder gepflegt aufs Messerbankchen zurticklegen.
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Wesentlich leidenschaftlicher geht es zu, wenn man in die Praxis geht
und zum Beispiel Mduschen bei Familie Wenzel kurz vor dem Abendes-
sen spielt. Bei Familie Wenzel steht das Abendessen auf dem Tisch. Aber
Ben will den PC nicht ausschalten — nur noch dieses Level! Lilli muss das
Sandménnchen fertig sehen, und der Kleinste sucht noch den Tiger fiir
den Legozoo. Die Mutter briillt: ,,Schluss jetzt! Thr kommt jetzt sofort an
denTisch!“ Der Vater sagt: ,,Reg” dich nicht so auf“, mischt den Salat und
niitzt die Wartezeit, um noch ein paar Mails auf dem Smartphone zu che-
cken. Hier fliegen auch die Fetzen, aber nicht wegen der Theorie, sondern
wegen der Praxis. Und das nicht nur an diesem Abend.

Hinter allen Streitigkeiten verbergen sich unterschiedliche Haltungen,
Ansichten und Gewohnheiten, die aufgearbeitet werden sollten, auch
wenn sie nicht unbedingt aufgelst werden kénnen. Beginnen wir mit der
Theorie.

STOFF THEORIE, GESTREIFT

Den momentanen Zwist zwischen denTheoretikern kann man eigentlich ganz
simpel zusammenfassen: Die einen vertreten ein Frziehungskonzept und die
anderen ein Bildungskonzept. Wir Deutschen nehmen es da ja ganz genau.

Erziehen kann man Kinder nur auf ein bestimmtes Ziel hin. Medi-
enpddagogen wiinschen sich, dass Eltern und andere Pidagogen das
Erziehungsziel Medienkompetenz erlangen, sprich: Sie méchten einen
medienkompetenten Blrger aus den Kindern und Jugendlichen machen.
Trotz vieler unterschiedlicher Interpretationen (z.B. Baacke: Medienkri-
tik, Medienwissen, Mediennutzung, Mediengestaltung; Schorb, Theunert
u.a.: Medienwissen, Medienbewertung, Medienhandeln) bedeutet das,
dass dieser Mensch spdter sachgerecht, selbstbestimmt, kreativ, kritisch
und sozial verantwortlich (Tulodziecki) mit Medien umgehen lernt.

Geht man von einem Bildungskonzept aus, dann geht es mehr um das
Individuum, das sich vor allem selbst bilden muss, um spater in der Welt
erfolgreich agieren zu konnen. Aus diesem Grund muss man ihm viele
Moglichkeiten anbieten, sein eigenes Wissen und Handeln so zu verdn-
dern, dass er in einer von Medien gepragten Zeit gut klar kommt, sich gut
ausdriicken kann und nicht strafbar macht. =~
Das kann bei jedem ganz unterschiedlich
aussehen. Die Vertreter dieser Richtung
(z.B. Spanhel, Marotzki, Fromme, Bach-
mair, ROll, Jérissen u.a.) eint das padago-
gische Setting (Lernumgebung) und die
Prozessorientierung.

Wihrend der ersten Variante eher ein kommunikationstheoretisches
Modell zugrunde liegt, das operationalisierbare Ziele benennt, geht die
zweite Variante eher mit konstruktivistischen Theorien konform und lasst
das Bildungsziel in Bezug auf Mediennutzung vage. Hier geht es mehr um
Identitdt und Selbstausdruck.

Um den Unterschied noch einmal zu verdeutlichen: In dem Augen-
blick, in dem Medienpddagogik durch konkrete Ziele bestimmt wird, liegt
die Messlatte fiir erfolgreiches Handeln von Medienpddagogen ziemlich
hoch, wihrend es auch bei ressourcenorientierten padagogischen Ange-
boten letzten Endes an der Eigenleistung des Kindes oder des Jugend-
lichen liegt, die Bildungsangebote wahrzunehmen.

Von auBen wird jedoch der Unterschied zwischen diesen unterschied-
lichen Konzepten kaum wahrgenommen, weil sie sich problemlos ergin-
zen und verschranken lassen. In Begriindungen fiir Projektantrige werden
zumeist konkrete Ziele genannt und der Weg dahin als Bildungsprozess
beschrieben.

STOFF FORSCHUNG, GEPUNKTET

Greift man aus dem bunten Angebot von Sachbiichern
zu Erziehungsfragen auch nur einige heraus, so kommen
sofort erste Zweifel, ob theoretische Konzepte und diffe-
renzierte Begriindungen wirklich dem Alltag von Menschen
entsprechen. Weil sich zudem Pidagogen hiufig uneinig
sind, was nun richtig und wichtig sei, versuchen Wissen-
schaftler anderer Disziplinen als selbsternannte Missio-
nare den Eltern zu helfen. So schrecklich es ist, aber zu den
anerkannten Ratgebern in der Medienerziehung oder -bil-
dung zihlen offensichtlich nicht unbedingt die Medienpa-
dagogen: An erster Stelle kommt der Arzt, an zweiter der
Psychologe, an dritter folgt der Polizist, meinte ein Kollege.
Immer wieder lassen sich Pddagogen und Eltern durch die
Thesen von fanatischen Kinderschtitzern und Kulturpes-
simisten irritieren. Unzdhlige Vereine haben sich gegriin-
det, um durch Medienverzicht Kinder und Jugendliche vor
den schlimmen Folgen der Mediennutzung zu schiitzen.
Manfred Spitzer als Hirnforscher und Christian Pfeiffer
als Kriminologe werden ernster genommen als die vielen
Medienpddagogen, die sich seit Jahrzehnten mit diesem
Thema beschiftigen.

Unumstritten ist, dass Kinder besonders schutzbediirf-
tig sind und zundchst die Welt begreifen, indem sie sie mit
dem Mund, den Hinden, Augen und Ohren erschlieBen.
Das ist aber ein Anfangsstadium, tiber das Kinder aller Kul-
turen bald hinaus sind. Bereits wenn die Kinder zwei Jahre
alt sind und Bilderbticher ansehen, musste man einschrei-
ten, weil sie Medien sind, also Realitdt tibermitteln, ohne
selbst Realitdt zu sein.

Einzelne Forschungsergebnisse von Spitzer sind durch-
ausinteressant, wenngleich selten neu: Kinder lernen durch
Erfahrung. Dabei handelt es sich um eine passive Form des
Lernens. Je hdufiger sie
Ahnliches erleben, umso
stirker wird das Erlebte in
ihrem Gehirn reprdsen-
tiert, und die Menschen
bilden regelhafte Zusam-
menhdnge, so genannte
,Geddchtnisspuren®. Fiir die meisten Erfahrungen gibt es
spater bereits entsprechende Reprdsentationen in unserem
Gehirn. Sieht nun ein Kind viel fern, so wird durch die
Vielfalt kein geordnetes Denkmuster angelegt, und dadurch
koénnen neue Inhalte nicht aufgenommen werden.' Nicht
weniger medienkritisch argumentiert Christian Pfeiffer,
wenn es zum Beispiel um Computerspiele geht: ,Deshalb
die Radikalforderung: Alle Online-Spiele sollten wegen
ihres hoheren Suchtpotenzials pauschal im ersten Jahr ,,ab
18 sein.“* Pfeiffer sicht in Computerspielen die Ursache
fiir Gewalttdtigkeit und das Unvermaégen von Jungen, schu-
lisch mit den Mddchen mitzuhalten.

Beiden Forschern ist gemeinsam, dass sie den komple-
xen Prozess des Aufwachsens unter einem Fokus sehen:
Medien verhindern eine natiirliche oder wiinschenswerte
seelische und korperliche Entwicklung. Selbst wenn sie
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nur auf einem begrenzten Gebiet geforscht haben, gelingt es ihnen durch
offentliche Auftritte, eine Atmosphare zu schaffen, die in der Bevolkerung
Voreingenommenheiten gegeniiber allen Medien provozieren. Nach Mei-
nung anderer Forscher aus dem Bereich Medienpadagogik (z.B. Wagner,
Briiggen u.a.) ignorieren sie dabei sowohl die multifaktoriellen Bedin-
gungen des Aufwachsens als auch die positiven Aspekte von Medien. Die
Mediennutzung von Kindern ist nur ein Bestandteil der Sozialisation und
wird gerade bei exzessivem Gebrauch (Vielseher, Vielspieler) hiufig als
Ursache statt als Folge von anderen Problemen gesehen. Dadurch, dass
Kinder in diese Medienwelt hineinwachsen, nutzen sie die neuen Medien
als Ausdrucksmittel, zur Identititsentwicklung, zur Kommunikation und
als Quelle formellen und informellen Lernens. Gerade bei bildungsbe-
nachteiligten Jugendlichen, die oft andere Ressourcen haben als Durch-
schnittsjugendliche, gelingt es mithilfe von Medien, Bildungsprozesse
anzuregen und Lernerfolge zu verbessern. Diese Forschungen verschwei-
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gen allerdings nicht, dass es durchaus auch defizitire

Entwicklungen gibt, wie z.B. Cybermobbing, die es

durch Aufklirung und medienpddagogische Projekte zu
verdndern gilt.

AuBler diesen immer wieder genannten Beispie-
len gibt es eine Reihe von Instituten und Universititen,
die ihre Forschungsergebnisse in Zeitschriften wie
medien+erziehung, televIZIon oder in Bichern sowie auf
Webseiten veroffentlichen. Meistens sind dies jedoch sehr
spezielle Themen wie z. B. ,Was den Deutschen ftir ihre
politische Meinungsbildung wichtig ist“ oder ,,Jugendli-
che und ihre Perspektiven auf Konflikte in Sozialen Netz-
werkdiensten®, so dass Spots auf bestimmte Phinomene
gerichtet werden, sich aber selten ein schliissiges Gesamt-
bild ergibt. Frither krankte die Medienforschung vor allem
daran, dass es keine Langzeitstudien gab, aber selbst dies ist
nicht mehr der Fall.® Ein Problem dabei ist allerdings, dass
die technische Entwicklung so rasend schnell ist, sich das
Medienverhalten stindig mitverdndert und die Ergebnisse
von gestern bereits heute keine Relevanz mehr haben.

STOFF MEDIENPADAGOGISCHE PRAXIS, KARIERT
Die Praxis der Medienpidagogik gibt mehr Aufschluss
iiber das medienpddagogische Feld als die Theorie. Die
theoretischen Unstimmigkeiten zwischen den Konzepten
,Medienkompetenz“ und ,, Medienbildung“ haben in der
medienpddagogischen Praxis kaum Auswirkungen. Prakti-
ker sehen in den Unterscheidungen oft nur einen Begriffs-
wirrwarr, der fiir sie keine Bedeutung hat. Die Einigkeit
liegt aber auch darin begrindet, dass laut Baacke und
Schell die handlungsorientierte und aktive Medienarbeit
der Kénigsweg ist. Die medienpddagogische Praxis vereint
das Erziehungsziel Medienkompetenz mit dem Postulat,
eine Lernumgebung zur Verfiigung zu stellen, in der indi-
viduelle Erfahrungen gemacht werden kénnen (Medien-
bildung).

Bis heute hilt sich die handlungsorientierte Medienarbeit

an drei Prinzipien:

I Das Prinzip der Lebensweltorientierung: Ausgangs-
punkt ist die Umgebung, das Milieu, die lokale und glo-
bale Verortung.

Il Das Prinzip der Subjektorientierung: Ausgangspunkt
sind die eigenen Interessen (z.B. handlungsleitende The-
men), die individuellen Bediirfnisse, anderen etwas zu
vermitteln, oder der Wunsch nach Kommunikation.

I Das Prinzip der Titigkeitsorientierung: Ausgangs-
punkt ist hierbei die innere und duBere Auseinander-
setzung mit Medienprodukten, deren Gestaltung und
Veroffentlichung.

An diesen Prinzipien hat sich wenig gedndert, jedoch an

ihrer Begriindung. Im Vordergrund stehen Projekte, die

Kindern und Jugendlichen Spal machen. Ziele wie Medi-

enkritik, Medienkunde, reflektierte Mediennutzung und

ausdrucksstarke Mediengestaltung spielen heute zuweilen
eine geringere Rolle, eher die Foérderung von Identitdts-
konstruktionen, dsthetischer Bildung und Kreativitdt.
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Vor allem haben sich in der medienpddagogischen Praxis
eine Menge neuer Methoden etabliert, z.B. Kinderunis, Ju-
gendquiz zum Datenschutz und zum Urheberrecht, Schiiler-
und Elternscouts. Neue Projekte sorgen fiir mehr Beteiligung
(peer to peer), sind zielgruppenorientierter (dltere Menschen,
Behinderte), kognitiver (mehr Zusammenhange, weniger tech-
nische Herausforderungen), ethischer (Orientierung, Werte),
sprechen gemeinsame Interessen an und sind fachiibergrei-
fender (Kunstler, Wissenschaftler etc.).

Zu den Peer-to-Peer-Ansdtzen (peer = engl.: Gleichge-
stellte) passen die Moglichkeiten des Internets hervorragend:
Eine Bewegung von unten, die sich in einer partizipativen,
demokratischen Mediennutzung ausdriickt, gehort durchaus
zu medienpddagogischen Zielen. Schwierig wird es, wenn
die Phantasien Richtung Post-Privacy und schrankenlosem
Netzgebrauch gehen. So skeptisch Medienpidagogen gegen-
iiber Jugendmedienschutz sind, sie schitzen es auch nicht, wenn in den
eigenen Reihen Jugendschutz lediglich als Zensur aufgefasst wird.

Insgesamt lassen sich im Gegensatz zur Theorie in der medienpdda-
gogischen Praxis keine Linien ausmachen, vielmehr ist ein Gewebe von
unterschiedlichsten Arbeitsansitzen und -formen entstanden.

STOFF FAMILIE, GEBLUMT

Wenn man an die Familie Wenzel beim Abendessen denkt, dann hilft
ihnen das alles nicht weiter. Sie haben den allabendlichen Kampf und
miissen ihn irgendwie meistern.

In der Tat, iiber Medien und Mediennutzung wird in Familien aus-
giebig diskutiert. Eltern tauschen sich mit den Kindern regelmaBig tber
das Fernsehen und Zeitungsmeldungen aus. Fiir 40 % der Eltern sind
Mediennutzungszeiten ein stindiges Thema, fiir ein Drittel das Internet,
14 % thematisieren Computerspiele.* Wer aber glaubt, dass diese Ge-
sprache nur negative Stimmungen verbreiten, der tauscht sich. Die Aus-
sage ,,Medien sind in unserer Familie hdufig ein Grund fir Streit” wurde
von iiber 85 % der Eltern verneint, egal, ob sie sich als kompetent oder
weniger kompetent eingestuft haben. Diese Ergebnisse deuten darauf hin,
dass Medien zwar ein Thema der Auseinandersetzung sind, aber durchaus
den Wert haben, in der Familie Kommunikation herzustellen, Meinungen
abzugleichen und an der Situation zu wachsen. Dass diese Dispute nicht
ganz so cool sind, wie Zahlen sie nach aulen vermitteln, versteht sich von
selbst. Uber Medien und Medienumgang kann einiges abgearbeitet wer-
den, was zur Entwicklung gehort: Selbststindigkeit, gemeinsames Spiel,
enge und entfernte Kommunikation, Kreativitdt, Intimitit, soziale Verant-
wortung und die Bildung einer eigenen Meinung. Denkt man an seine
eigene Kindheit, dann boten frither Themen wie Religion, gesellschafts-
konformes Verhalten oder Musik ein dhnliches Spektrum an Auseinander-
setzungen.

Die Auswirkungen der Medienentwicklungen der letzten Jahre wer-
den von tiber 50 % der Eltern sowohl negativ als auch positiv eingeschatzt:
14 % empfinden die Entwicklung als negativund 25 % als positiv, der Rest
kann keine Verdnderungen feststellen. Dabei bewerten Eltern, die jiinger als
45 Jahre sind und sich in Fragen der Medienerziehung als kompetent ein-
schitzen, die Auswirkungen des Medienwandels eher positiv. Fiir Familien
mit jiingeren Familienmitgliedern sind Medien augenscheinlich ein Teil
des Alltags geworden, was dazu fiihrt, dass sie ihnen mit weniger Angsten
und mehr Kompetenz begegnen. ,,Offensichtlich ist Medien (erziehungs)
kompetenz geeignet, die Neuerungen der Medienwelt eher chancenorien-
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tiert zu nutzen und Entwicklungen positiv zu begegnen.“*®

Das klingt insgesamt beruhigend.

DER STOFF AUS DEM DIE TRAUME SIND

Fiir Medienpddagogen bedeuten diese versdhnlichen Ten-
denzen in Familien, dass sie sich verstirkt der Zielgruppe
Eltern widmen sollten, damit diese ihrem Erziehungsauf-
trag gerecht werden kénnen. Zwar kann man nicht erwar-
ten, dass sie sich permanent mit den neusten technischen
Errungenschaften, rechtlichen Regelungen und kommu-
nikativen Fallstricken beschiftigen, aber sie sollten die
Potenziale und Risiken von Medien richtig einschdtzen
kénnen. Natirlich bemtihen sich auch Jugendschutzpro-
gramme und zahlreiche Portale wie www.internet-abc.
de, www.schau-hin.info oder das achtsprachige www.

familienhandbuch.de um Aufklirung und Eindimmung
der Gefahren. Trotzdem — die Anwesenheit von Medienpa-
dagogen auf Elternabenden ist (leider!) nicht ersetzbar.
Greift man den roten Faden und damit den Zusam-
menhang zwischen Theorie und familidrer Praxis noch
einmal auf, dann hat man den Eindruck, dass sich die Kon-
flikte in Grenzen halten: Der Streit zwischen den Theoreti-
kern ist beigelegt, die Forschung bastelt sich meist eigene
Medienbildungs- und Medienkompetenzkonstrukte, die
Medienpddagogen interessieren sich mehr

fiur kreative Methoden und das tagliche Fa- = AUTORIN
miliendrama dient eigentlich der Verstin- DR. IDA POTTINGER
digung Aus diesem Grund gibt es nur eine = IST WISSENSCHAFTLICHE
einzige Empfehlung an Familie Wenzel: Ge- MITARBEITERIN DER
LANDESANSTALT FUR

nieBen Sie mit den Kindern den Zipfelmﬁt— KOMMUNIKATION BADEN-

WURTTEMBERG UND VOR-
SITZENDE DER GESELL-
SCHAFT FUR MEDIENPA-
DAGOGIK UND KOMMUNI-
KATIONSKULTUR (GMK).

zenroten, mausgelben oder samtgriinen
Stoff aus dem die Traume sind! Hauptsache
Happy End!
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EDITORIAL

,,Ich bin bereit! Ich bin bereit!”, Spongebobs frohliches Lied kennt jedes Kind. Wahrend
Nachwuchs und Marketingmanager angesichts populdrer Fernsehstars wie dem schrag-
anarchischen Schwammkopf noch immer gleichermaBen in Verziickung geraten, fragen
sich viele Eltern und Pidagogen entsetzt, ob solche Vorbilder fiir die kindliche Entwicklung
taugen. Doch das Fernsehen mit seinen Kinderhelden hat in der Gunst der Kinder lingst
Konkurrenz bekommen. Mobile Gerite sind ebenfalls bereit — und zwar jederzeit: Kon-
solen, aber auch iPads, Tablets oder Smartphones sind die neuen Verheiungsmaschinen
in der weiten Welt medialer Verlockungen. Schon Kleinkinder lieben den Touchscreen,
so beginnt Mediennutzung heute immer frither; die Medienwelt wird immer komple-
xer, kommerzieller, individueller, interaktiver, diskreter. In rasanten Zeiten stetig neuer
Medienentwicklungen gilt es, den Uberblick zu behalten und die grundsitzlich positive
Haltung nicht zu verlieren, dass das Aufwachsen in der heutigen Medienwelt dennoch
gelingen kann.

Sind Sie bereit, sich auf eine Medienerziehung einzulassen, die aktuelle Entwick-
lungen chancenorientiert im Blick halt, aber auch Risiken erkennt und ihnen Rechnung
tragt? Oder gehoren Sie zu den Medienskeptikern, fir die ,, Natiirlichkeit™ per se das bes-
sere Erziehungsgebot ist? Kinder jedenfalls nutzen Medien heute sehr vielfaltig: Sie sind
Reibungsflichen fiir die Entwicklung ihrer — auch geschlechtlichen —Identitdt, sie dienen
der Kommunikation, dem personlichen Ausdruck und sind Quellen formellen und infor-
mellen Lernens. Die Welt ist fiir viele Kinder héchst kompliziert geworden: Die Anforde-
rungen in der Schule steigen beispielsweise, und der ,,sichere” Sozialraum Familie erfahrt
seine Wandlungen durch neue Familienkonstellationen oder die Berufstitigkeit beider
Elternteile. Games, Serien oder Apps haben deshalb fiir Kinder eine entlastende Funkti-
on —Anschalten zum Abschalten, wie fiir uns Erwachsenen tibrigens auch. Aber Medien
kénnen auch Orte der Erkenntnis sein, an denen Kinder vielfaltige Erfahrungen machen.
Sie bieten enorme Bildungschancen, machen Inhalte anschaulicher, abwechslungsreicher,
interaktiver. Und sie kdnnen das Miteinander beférdern jenseits virtueller Chats: Beim
gemeinsamen Gaming, ,,Fachsimpeln® tiber die Lieblingsserie oder bei einer GPS-Tour
entdecken Sie neue Seiten bei den Kinder und bei sich selbst.

Kinder miissen heute mit Medien leben lernen — dies gelingt ihnen besser, wenn sie in
Eltern und Pddagogen kompetente Ansprechpartner finden, die problematische Inhalte mit
ihnen bearbeiten und sie dabei unterstiitzen, Selektionsvermdégen und eine kritisch-krea-
tive Kompetenz im Umgang mit den Medien zu entwickeln. Bei aller Medienbegeisterung
gilt es jedoch vor allem auch, Grenzen zu setzen. Natiirlich tut ein UbermaB an nicht kind-
gerechten Filmen, Websites oder Spielen Kindern nicht gut! Das richtig Einschalten ist heu-
te eine Basisqualifikation, aber in unserer schnelllebigen, hektischen Medienwelt gewinnt
eine weitere Fihigkeit immer mehr an Bedeutung: einfach mal abschalten zu kénnen.

Sabine Sonnenschein
Redaktion



