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»~Was machst du, wenn
es zu traurig wird?“

- Wer sich ins vordigitale Zeitalter zurGckwiinscht, wird es heute in Kitas sch

‘ haben. Denn: Medienpadagogik sollte zum Alltag gehéren — und zwar in
allen Bildungsbereichen. Wie kénnen wir Medien als Werkzeug einsetzen v~ - :

/ Kindern einen reflektierten Umgang mit dieser schénen neuen Welt ermogl o
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chon verruckt, was Medien al-

les konnen: Sie helfen beim

Kommunizieren, bei der Aneig-
nung von Wissen und sie unterhal-
ten uns. Kein Wunder, dass digitale
Medien im Alltag der meisten Men-
schen allgegenwirtig und nicht
mehr wegzudenken sind.

Vom Web 1.0, das als erste Epoche
des Web-Zeitalters bezeichnet wird
und dem Nutzer nur Information zur
Verfiigung stellt (noch ohne die In-
teraktion der Nutzer untereinander
zu ermoglichen), haben wir uns zum
Web 4.0, dem Internet der Dinge,
weiterentwickelt. Inzwischen be-
wegt sich die breite Masse der Nut-
zer nicht mehr nur als anonyme Zu-
schauer in einer parallelen virtuellen
Welt, sondern als aktive Akteure in
einem Wechselspiel zwischen dem
Abrufen und Einstellen von Infor-
mationen mit ganz realen Auswir-
kungen. Der Einkauf im Netz wird
vom echten Konto abgebucht und
kommt ganz gegenstindlich mit
dem Paketboten. Inzwischen kon-
nen wir auf einer digitalen und einer
realen Ebene Orte, Dinge und Perso-
nen verbinden, wie selbstfahrende
Autos, Fitnessarmbénder und Steu-
erungs-Apps fiir die Heizung ein-
driicklich beweisen. Damit ist die
digitale Welt zu einer ganz eigenen
Dimension unseres Alltags gewor-
den, weit mehr als die Abbildung der
Realitat aus zweiter Hand. Kinder
kommen daher meist schon von Ge-
burt an mit diesen Medien und de-
ren Inhalten in Berithrung. Sie erle-
ben, dass ihre Bezugspersonen sich
mit dem Smartphone, Tablet und
Computer beschéaftigen.

Fiir Kinder wird dabei schnell
deutlich, dass digitale Medien wich-
tige Mittel im Alltag sind. Darliber
hinaus sind sie von den Geriten und
ihren Moglichkeiten selbst faszi-
niert, weil sie den eigenen Wis-
sensdurst stillen, Langeweile ver-
treiben und beispielsweise bei
Spielen unmittelbar auf Handlungen
reagieren. Flr Eltern bedeutet die
Mediennutzung ihrer Kinder, dass
sie ihnen Freirdume fir Tétigkeiten
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ohne Kinder ermdglicht. Zu Hause,
bei langen Autofahrten oder Warte-
zeiten beim Arzt werden Smartpho-
ne und Tablet als Helfer geschitzt.
Die kindliche Mediensozialisation
geschieht dabei ganz automatisch
und meist pddagogisch unreflek-
tiert. Haufig steht im héuslichen Be-
reich das passive Konsumieren von
Medieninhalten wie Filmen oder
Horgeschichten sowie das Spielen
im Vordergrund.

Raus aus der Opferrolle

Die Medienwelt der Kita unterschei-
det sich meist erheblich von derjeni-
gen, die Kinder zu Hause erleben.
Aber auch im Kita-Alltag sind deutli-
che Spuren der Medienwirklichkeit
von Midchen und Jungen wahrzu-
nehmen. Im Freispiel werden Me-
dienhelden fiktiv oder in gegen-
stindlicher Form als Figuren und
Stofftiere in das Spiel eingebaut.
Eine Fiille von Medien-Motiven fin-
det sich auf Striimpfen und T-Shirts
und in den Gespriachen der Kinder
kommen ihre Medienerfahrungen
an vielen Stellen vor. Die piddagogi-
sche Aufgabe der Fachkrifte ist es,
diese Wirklichkeit der Kinder in der
Kindertagesstitte aufzugreifen und
sie dabei zu unterstiitzen, sich zu
orientieren und Kompetenzen fiir
ihr Leben aufzubauen.

Im Umgang mit neuen Medien gilt
heute mehr denn je, dass eine be-
wahrende, fernhaltende Pidagogik
keine zukunftsorientierte Herange-
hensweise sein kann. Um Kindern
einen reflektierten Zugang zu den
Medienwelten zu ermdglichen und
sie gleichzeitig vor den damit einhet-
gehenden Risiken zu schiitzen, ist es
notwendig, ihnen ein Lernen mit Me-
dien und ein Lernen iiber Medien im
Kita-Alltag zu bieten. Im Umgang mit
den Medien sind Kinder keine passi-
ven Opfer. Sie setzen sich aktiv und
meist hoch motiviert mit der digita-
len Welt auseinander und interpre-
tieren die Inhalte auf ihre ganz eigene
Weise. Sie gestalten selbst, wihlen
aus und bestimmen mit. Thr Kompe-
tenzzuwachs erfolgt dabei in der
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Handlung selbst, in den meisten Fil-
len ohne konkrete Lernabsicht.

Hiufig bringen Kinder heute
schon Erfahrungen im Umgang mit
den digitalen Medien mit in die Kita.
Das noch vor einigen Jahren oftmals
vorrangig genannte Ziel, digitale
Medien bedienen zu kénnen, gerdt
somit immer mehr in den Hinter-
grund. An ihre Stelle tritt die Not-
wendigkeit, Kompetenzen zu erwer-
ben, die es ermdglichen, hinter die
Dinge zu schauen. Bewertungskom-
petenzen genau wie Nutzungs- und
Verarbeitungskompetenzen nehmen
somit einen immer wichtigeren Stel-
lenwert ein. Ziel der Kita-Medienpa-
dagogik ist heute, Kindern die Mog-
lichkeit zu bieten, selbstbestimmt
und kreativ mit Medien umzugehen
und ihr Handeln kritisch und verant-
wortlich reflektieren zu kénnen.

Grundsitzlich ldsst sich die medi-
enpidagogische Kita-Arbeit mit den
Kindern in zwei grofle Aufgabenbe-
reiche unterteilen:

Ausgangspunkt fiir die Planung von
medienpiddagogischen Angeboten
sind immer die Erfahrungen und
Themen der Kinder. Dabei ist es not-
wendig, die Medienvorlieben und
den Medienumgang genau wie indi-
viduelle Bediirfnisse und Anliegen
aufzugreifen. Grundlage dafiir ist,
dass die padagogischen Fachkrifte
die Verarbeitung der Medienerleb-
nisse aktiv begleiten und eine echte
Bereitschaft zeigen, sich auf die Wel-
ten der Kinder einzulassen.
Medienhelden: Medienheldinnen
und Medienhelden verkorpern fiir
viele Kinder wichtige Entwicklungs-
themen. Thre Geschichten ermdgli-
chen eine Auseinandersetzung mit
Themen wie Gerechtigkeit, Gut und
Bose oder auch Freundschaft. Me-
dienhelden bieten Identifikations-
flachen und ermoglichen es, in eine
andere, machtigere, attraktivere
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oder stirkere Rolle zu schliipfen.
(Lesen Sie dazu auch ,Meister Wu ist
der Boss® ab Seite 28.)

Belastende Medienerlebnisse:
Kinder bringen oft schon eine Reihe
von Medienerlebnissen mit in den
Kita-Alltag. Da es Kindern im Vor-
schulalter noch schwerfillt, zwi-
schen der realen Welt und den fikti-
ven Bildern der Medienwelt zu
unterscheiden, kénnen Medienin-
halte starke Emotionen ausldsen. Im
Dialog und im Spiel mit anderen
konnen Kinder diese leichter aus-
driicken und handelnd verarbeiten.
In der Kita brauchen sie die Moglich-
keit, {iber ihre Erfahrungen zu spre-
chen, um so eine Distanz zum Erleb-
ten zu schaffen. Die Fachkrifte
haben die Aufgabe, dies anzuregen
und Kindern hierfiir die Gelegenheit
und den Raum zu bieten.

Geeignet sind daftr etwa Rollen-
spiele. Mithilfe von (Verkleidungs-)
Materialien und Requisiten, die zum
Spiel mit den aktuellen Medienhel-
dinnen und Medienhelden einladen,
kénnen Kinder ganz unmittelbar in
diese Rollen schliipfen. Auch das
Spiel mit gekauften Medienfiguren
oder selbst gestalteten Figuren er-
moglicht das Nachstellen und die
Aufarbeitung mit einer gréferen
Distanz. Denn hier agieren nicht die
Kinder selbst, sondern Figuren an
ihrer Stelle. Auch Materialien zum
Malen und Basteln sind sehr wichti-
ge Requisiten zur Verarbeitung von
Medienerfahrungen.

Individuelle Strategien: Genauso
wichtig ist es, mit den Kindern Stra-
tegien zu erarbeiten, wie sie sich vor
belastenden oder angstmachenden
Medienerlebnissen schiitzen kon-
nen. Dafiir ist es notwendig, dass
sich Fachkrifte mit einer fragenden
Haltung auf ergebnisoffene Dialoge
einlassen, die das Verstehen des Kin-
des zum Ziel haben. ,Was machst du
eigentlich, wenn es zu spannend
oder traurig wird?* Vorgehenswei-
sen wie das Geridt abzuschalten,
vorzuspulen und das Ende zuerst
anzusehen, mit anderen gemeinsam
zu schauen oder zu héren, ein Ku-
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Ein Tablet auf der Werkbank ~ wie passt das zusammen
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? Sehr gut! Denn auch der kleine

werden. Wenn Kinder lernen, digitale Gerate aktiv und bewusst einzusetzen, sammeln sie

scheltier zum Schutz dabeizuhaben
und dhnliche Strategien bieten Kin-
dern die Moglichkeit, aktiv zu wer-
den und selbstbestimmt eigene Lo-
sungen zu entwickeln. Allein durch
die Tatsache, dass andere sich bei
bestimmten Medieninhalten eben-
falls fiirchten oder traurig werden,
ist flir viele Kinder eine entlastende
Nachricht.

Or anrzan <¥el

Die zweite Seite der medienpida-
gogischen Medaille sind die Kom-
petenzen, die Kinder aus Sicht der

Erwachsenen brauchen, um selbst-
bestimmt und kreativ mit Medien
umzugehen und ihr Handeln kritisch
und verantwortlich reflektieren zu
kdnnen. Solche grundlegenden Kom-
petenzen entwickeln sich aus indivi-
duellen Erfahrungen, Interessen und
dem (Medien-)Wissen der Kinder. Sie
wachsen mit den jeweiligen Erfah-
rungen und dem individuellen Ent-
wicklungsstand der Kinder und be-
inhalten sowohl Kenntnisse in der
Bedienung als auch das Wissen {iber
Inhalte: ,Die sind nicht in echt tot,
das ist nur im Film.*

Die Moglichkeiten fiir Kinder, die-
se Kompetenzen in der Familie zu
entwickeln, sind aktuell sehr un-
gleich verteilt. Sowohl die kritische
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Computer kann als Werkzeug benutzt
dadurch wertvolle Erfahrungen.

Reflexion als auch die Dauer und Art
der Nutzung hingt zumeist vom Bil-
dungshintergrund der Eltern ab. Ge-
rade der Erwerb der hier beschriebe-
nen grundlegenden Kompetenzen
hat damit eine hohe Bedeutung im
Sinne einer an Chancengerechtigkeit
orientierten Pidagogik.

Vom Konsum zum Handeln: Fir
viele Kinder steht im hiuslichen
Bereich das Konsumieren von Me-
dieninhalten an erster Stelle. Die
Aufgabe der padagogischen Fach-
krifte ist es, diese Erfahrungen
durch selbst gestaltbare, kreative
Angebote zu erweitern.

Um konstruierte Wirklichkeiten
der Medienwelt verstehen und be-
greifen zu konnen, brauchen Kinder
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die Moglichkeit, selbst kreativ und
aktiv mit Medieninhalten umzuge-
hen. Durch eigenes Erstellen zum
Beispiel von Filmen, Tonaufnahmen
oder beim Fotografieren kénnen sie
ganz praktisch erfahren, wie Inhalte
erarbeitet werden und dass sie da-
mit auch manipulierbar sind.

Inhalte kritisch hinterfragen:
Medieninhalte sind von Menschen
konstruiert und stellen kein objekti-
ves Bild der Wirklichkeit dar. Dies
missen Kinder erst erfahren. Infor-
mationen nicht einfach zu glauben,
sondern sie bewusst auszuwihlen,
zu priifen, einzuordnen und zu hin-
terfragen, sind wichtige Vorausset-
zungen dafiir. Schon in der Kita kon-
nen Kinder so auch sensibilisiert
werden fiir die Absichten hinter ei-
ner Nachricht und gleichzeitig eine
kritische und vergleichende Vorge-
hensweise iiben. Den Unterschied
zwischen Information, Werbung
und Unterhaltung zu kennen, ist
eine entscheidende Kompetenz bei
der Bewertung einer Nachricht.
Wenn Kinder gelernt haben, zwi-
schen seridsen Informationsquellen,
werbefinanzierten Beitrdgen und
fiktiven Geschichten zu unterschei-
den, sind sie weniger anfillig fiir
manipulierte Nachrichten. In der
Praxis kdnnen Fachkrifte zum Bei-
spiel bei der gemeinsamen Recher-
che nach Spiel- oder Bastelmateriali-
en auf Werbeanzeigen und deren
Absicht hinweisen.

Werte, Normen, Rollenbilder:
Der Konsum von Medien bedeutet
immer auch einen Einstieg in die
heutige globale Kultur mit all ihren
Erwartungen. Gleichzeitig mit der
Informationsvermittlung, der Unter-
haltung oder der Steuerung von Pro-
zessen transportieren Medien Werte
und Normen ebenso wie Rollenbil-
der, Einstellungen und Sichtweisen.
Diese haben einen nicht unerhebli-
chen Einfluss auf Kinder - und Er-
wachsene. Die beispielsweise in ei-
ner Serie dargestellten Werte, wie
Jungen oder Midchen sich verhal-
ten, was sie anziehen oder auch mo-
gen, prigt so die Einstellungen der
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Kita-Kinder mit. Die wahrgenomme-
nen Werte, Normen und Sichtweisen
nicht unhinterfragt stehen zu lassen
und Kindern gezielt die Gelegenheit
zu geben, sich kritisch mit dem Dar-
gestellten auseinanderzusetzen, ist
eine Aufgabe sowohl der Eltern als
auch der padagogischen Fachkrif-
ten in der Kita.

Selbstprisentation und Kommu-
nikation: Welche Informationen
gebe ich von mir preis? Welche
Nachrichten stelle ich ein oder leite
ich weiter? Diese Fragen der Infor-
mationsweitergabe im Netz miissen
zundchst im hiuslichen Bereich von

‘Eltern und Bezugspersonen beant-

wortet werden. Aber auch in der
Kita spielen bei der Weitergabe von
Fotos oder beim Erstellen von Port-
folios individuelle Persdnlichkeits-
rechte der Kinder eine Rolle. Die Auf-
gabe der padagogischen Fachkrifte
ist es, eine sensible und verantwort-
liche Weitergabe von Informationen,
sowohl die eigene Person als auch
andere betreffend, anzubahnen. Un-
abhingig von der medialen Weiter-
gabe muss in der Kita jedes Kind
beispielsweise das Recht haben, dar-
iber zu entscheiden, ob es fotogra-
fiert oder gefilmt werden mdochte.
Insgesamt sind medienpidagogi-
sche Angebote nicht einfach als ein
weiterer isolierter Bildungsbereich
zu verstehen, sondern als eine Quer-
schnittsaufgabe, die in allen Berei-
chen bedeutsam ist. Dabei geht es
nicht um eine Pddagogik, die die Me-
dien um ihrer selbst willen in den
Vordergrund riickt, sondern immer
um ein Vorgehen, das die Erfahrun-
gen der Kinder und ihre Bildungs-
interessen aufgreift und im Sinne
einer an Chancengerechtigkeit ori-
entierten Pidagogik umsetzt. Auch
Medienpidagogik ist in erster Linie
Padagogik. Sie hat die Aufgabe, alle
Faktoren, die Kinder umgeben und
beeinflussen, aufzunehmen und so
individuelle  Entwicklungen zu
fordern. Dabei greift sie die Medien-
sozialisation der Kinder auf und
setzt Medien als Werkzeuge ganz

bewusst ein. <
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Im nachsten HN&6/20:

Eltern

Elternarbe

Erzieherin sein ist wirklich
gefahrlich, schreibt Lothar
Klein. Eine Erzieherin kann
jederzeit Gberfallen werden
von Eltern, die mit ihren

Anliegen ohne Anmeldung
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ein
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Olja Bahren-
eibt, worauf es
: Aufnahmegesprach
m h&uslichen Umfeld

bleiben, fragt Lotk
und gibt bemg
Antwortg
berg

d

auftauchen und sich di
Erzieherin schnap

ankommt. Johanna Nolte
schaut sich die Elternver-
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sie gerade ¢ en tretungen an und sagt, was

konnen, QIBFE Anliegen gute Rollen sind und was

achp u, und die Augenhohe konkret
gogischen Fachkréfte bedeutet. Sehr interessant

ind'8
umzuge
Dieses Heft 8

grdert, damit

nach, wie eine P2
schaft mit den Elte
funktionieren kann.
Wie gelingt es, auf die
Eltern einzugehen und 5

trotzdem bei sich zu Part

ist auch ein Blick in die
Lebenswirklichkeit der
Eltern, der zeigt, wo die
Konfliktpotenziale liegen.
Helke Klein beschreibt, was
ein Perspektivenwechsel
bewirkt. Kerstin Kreiken-

g stellt ein tolles
gtionskonzept vor.
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