Kinder digital an die
Hand nehmen

Etwas zu kennen, heiBt nicht automatisch, es auch zu verstehen. Kinder sind
Digital Natives — das bedeutet aber nicht, dass sie alles, was sie im Umgang mit

digitalen Medien erleben, auch verarbeiten konnen. Hier sind Kitas gefragt, fur die
Medienerziehung heute so selbstverstandlich sein sollte wie Verkehrserziehung.

- SUSANNE ROBOOM
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sder eines Anrufs unterbrochen. In
Bus und Bahn, im Restaurant und
Wartezimmer sieht man
Kinder wie Erwachsene
auf Displays schauen. Kein
Wunder, dass bereits die

Fachkrifte
sind beim
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her und Tablet aber als Baby-
itter verwendet werden, einge-
schaltet in dem Moment, in dem
eine Beschiftigung gebraucht wird,
und wieder ausgeschaltet, wenn der
Anlass flir die Aktivierung
des digitalen Babysitters
vorbei ist, die gerade ange-
schaute Sendung oder das
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Jingsten sich fir die digi- Thema Spiel aber noch nicht un-

talen Gerite interessieren. Medien oft bedingt - dann ist der

Wenn die Kinder dann die ik kindliche Protest zumin-
iiberfordert.

Erfahrung machen, dass
erwiinschte  Verhaltens-
weisen mit Mediennutzung belohnt
werden, unerwiinschte Verhaltens-
weisen dagegen mit Entzug dersel-
ben sanktioniert werden, merken sie
schnell, dass diese Gerdte einen
besonderen Stellenwert haben. Es
entstehen Begehrlichkeiten dhnlich
wie bei Siifligkeiten, die auch als
Druckmittel eingesetzt werden.

Fernseher, Radio, Computer, Inter-
netzugang - in Familien mit Kindern
ist alles vorhanden. Fast alle haben
ein Smartphone und deutlich mehr
als die Hilfte der Haushalte verfugt
{iber ein Tablet. Das zeigen die regel-
miRig stattfindenden, repréisentati-
ven Untersuchungen des medienpa-
dagogischen Forschungsverbundes
Siidwest (MPFS). Noch immer ist das
Fernsehen das wichtigste Medium
fir Kinder, auch wenn es langst
nicht mehr nur linear, sondern auch
{iber YouTube und Streamingdienste
konsumiert wird. Krippenkinder
schauen am Tag durchschnittlich
rund dreiRig Minuten, Vorschulkin-
der etwa eine Stunde fern.

Die Studien des MPFS .belegen
auch, dass Kinder immer friher Zu-
gang zu Medien haben, dass aber
Freunde zu treffen und draufien zu
spielen noch immer ganz oben auf
der Hitliste der beliebtesten Frei-
seitaktivititen stehen. Das scheint
der Beobachtung vieler Eltern zu
widersprechen. Sie berichten, ihre
Kinder wiirden die Erlaubnis zum
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dest nachvollziehbar. Nie-

mand wird gerne mitten
aus einer spannenden Stelle in Spiel,
Buch, Film oder Horspiel herausge-
rissen. Mediennutzung sollte be-
wusst und geplant geschehen. Wenn
Eltern und Kinder gemeinsam Inhal-
te auswihlen und Nutzungszeiten
absprechen, fithlen sich die Kinder
weniger der elterlichen Willkiir aus-
gesetzt und erleben die familidre
Mediennutzung als geregelt und
mitgestaltbar - obwohl auch dann
mal gequengelt wird, aber bis zu ei-
nem gewissen Maf} gehort das zum
Erziehungsalltag dazu.

Zahlreiche Studien wie die Adele-
Studie von 2018 - Adele steht flr
Activités-Digitales-Education-Loisirs-
Enfants - zeigen auf, dass die Zeit, die
Kinder mit digitalen Medien verbrin-
gen, von der Vermittlung und den
Regeln der Eltern abhéngt. Auch die

_ Jahreszeit und das Wetter beeinflus-

sen die Nutzung. Je mehr Alternati-
ven es in der Freizeitgestaltung gibt,
umso weniger nutzen Kinder digitale
Medien. Den Eltern ist aber oftmals
gar nicht bewusst, welch wichtige
Vorbildfunktion sie selbst hinsicht-
lich der Mediennutzung haben.

Medienkompetenz stérken

Die gemeinsame Herausforderung,
Kinder in der digitalen Welt gut zu
begleiten, ist ein wichtiges Thema in
der Erziehungs- und Bildungspart-
nerschaft. Die Kita als der Ort, an
dem Fachkrifte und Eltern téglich

medienpadagogische Beratungsan-
gebote nicht wahrnehmen wiirden.
So besteht die Chance, Eltern daru-
ber zu informieren, warum und wie
in der Kita mit Medien gearbeitet
wird, sowie Tipps und Anregungen
zur familidren Medienerziehung zu
vermitteln. Wenn Kinder frithzeitig
in einem kindgerechten Rahmen
einen kritischen und kreativen Me-
dienumgang erleben, stérkt das ihre
Medienkompetenz und sie kénnen
Medien selbstbestimmter als Infor-
mations-, Ausdrucks- und Bildungs-
mittel nutzen.

Doch die Fachkrifte sind selbst oft
{iberfordert, wie sie sich mit der The-
matik auseinandersetzen und wel-
che Haltung sie einnehmen sollen.
Das sogenannte Montagssyndrom
ist allen Fachkriften ein Begriff und
wird noch verstirkt vom allgegen-
wirtigen Handy, das auch in den
Bring- und Abholzeiten und beim
Tiir-und-Angel-Gesprach keine Sen-
depause hat. Nicht wenige Einrich-
tungen haben bereits ein Handyver-
bot ausgesprochen. Und noch immer
ist der Wunsch nach einer medien-
freien Kita als Schonraum zu horen.
Allerdings entspricht ein solcher
Schonraum nicht der Lebensrealitdt
der Kinder. Der Umgang mit Medien
lisst sich langst nicht mehr auf das
Erreichen eines Mindestalters festle-
gen. Deshalb sollte auch von Anfang
an Medienerziehung stattfinden.
Wir nehmen Kinder, kaum dass sie
die ersten Schritte machen, beim
Uberqueren der Strafie an die Hand
und halten sie an, links und rechts
zu gucken, auch wenn sie zunachst
noch nicht wirklich verstehen,
warum. Mit zunehmendem Alter
verfestigen sich auf diese Weise
Verhaltensweisen, die zu einer kom-
petenten Teilnahme am Straf}enver-
kehr gehoren. Ahnliches gilt auch ftir
den Umgang mit Medien.

Kinder sind nicht automatisch
medienkompetent, nur weil sie von
Anfang an als Digital Natives mit
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Eine Nase voll: Wohldosiert konnen digitale Medien grundlegende Erfahrungen wie
Riechen, Begreifen und Schmecken bereichern, ohne sie zu verdrangen.

Medien in Berithrung kommen. Sie
missen den kompetenten, Kkriti-
schen Umgang mit Medien erst ler-
nen. Es geht aber explizit nicht nur
um das Bedienen von technischen
Gerdten. Vielmehr muss Kindern
chancengleich ein bewusster, akti-
ver und kreativer Umgang mit Medi-
en ermoglicht werden. Es gilt zu-
dem, sie darin zu stirken, kritisch zu
werden und zu realisieren, dass Me-
dien eben gemacht sind. Wenn Kin-
der selbst fotografieren oder filmen,
ein Horspiel, einen Trickfilm, ein Bil-
derbuch oder eine Webseite gestal-
ten, lernen sie, dass Fotos zwar echt
aussehen, aber digital nachbearbei-
tet sein konnen. Dass die Wirkung
eines Films stark davon abhingt,
welche Einstellung und Perspektive
gewihlt wurden. Dass im Internet
jeder und jede alles verdffentlichen
kann, und man nicht weif3, ob das
alles auch stimmt. Und natiirlich
geht es darum, Medien auch einfach
mal abzuschalten und ganz real
und analog zu turnen, zu basteln, zu

matschen, zu singen und zu musi-
zieren. Padagogische Fachkrifte
spielen eine wesentliche Rolle fiir
die kindliche Medienkompetenz-
forderung. Diese soll nicht als Knopf-
chenkunde missverstanden werden,
Technikeinsatz alleine ist noch keine
Medienpéddagogik. Vielmehr geht es
darum, eine interessierte, offene
Haltung einzunehmen, Medien zum
Thema zu machen und Kindern Ver-
arbeitungshilfen und Erfahrungs-
rdume anzubieten. Gespridche und
Rollenspiele der Kinder zu Medien-
erlebnissen bieten viel Potenzial fiir
die pidagogische Arbeit. Sie sind
Sprachanlass, geben Aufschluss
iiber handlungsleitende Themen der
Kinder und er6ffnen vielfiltige krea-
tive Moglichkeiten fiir Angebote zur
Verarbeitung. Mit Video, Foto und
Ton konnen alltdgliche Spiel- und
Lernsituationen, Entwicklungspro-
zesse und Entwicklungsfortschritte
dokumentiert werden. Medien soll-
ten aber auch von den Kindern
selbst aktiv genutzt werden konnen,

um sich auszudriicken, Erlebnisse
festzuhalten und Eindriicke zu be-
und verarbeiten.

Dabei soll die Mal-App weder Tu-
sche, Stift und Papier verdrdngen
noch das Spielen, Matschen und To-
ben im Garten. Es geht darum, den
Einsatz von Medien piadagogisch
durchdacht und mit Konzept umzu-
setzen - als ergidnzendes Angebot,
das nicht andere grundlegende Er-
fahrungen wie das Begreifen, Fiih-
len, Schmecken, Riechen, Horen, Se-
hen verdringt, sondern sie sinnvoll
und wohldosiert bereichert. Wenn
Kinder beispielsweise in den Wald
gehen und neben der Becherlupe
und dem Eimer auch ein Tablet
dabeihaben, konnen sie Augen und
Ohren offenhalten, beobachten, er-
kunden, entdecken, ganz real Blat-
ter, Friichte und Steinchen sam-
meln. Die Kinder konnen so aber
auch digital einiges mitnehmen:
eine Audioaufnahme eines Vogels,
der sich nicht sofort bestimmen
lasst, Fotos von Tierspuren im Wald-
boden, die spiter noch bestimmt
werden sollen, eine Videoaufnahme
vom Ameisenhaufen.

Medienbildung mit Konzept

Medien als Thema und Werkzeug in
den piadagogischen Alltag zu integ-
rieren, setzt voraus, zundchst das
Fir und Wider und das Wie und Wa-
rum des Medieneinsatzes im Team
zu erarbeiten. Es gilt, im Team eine
Haltung zur Bedeutung von Medien
in der Lebenswelt von Kindern und
in der Kita zu entwickeln und sich
damit auseinanderzusetzen, wie das
Lernen mit und iber Medien situati-
onsorientiert in den padagogischen
Alltag integriert werden kann. Man
muss aber auch kldren, welche Sor-
gen, Angste und Vorbehalte es im
Team und in der Elternschaft gibt,
welche Fortbildungsbedarfe und
welche Ausstattungsanforderungen
entstehen, welche rechtlichen Fra-
gen und Datenschutzbestimmungen
zu beachten sind, welche Ziele mit
dem Medieneinsatz verbunden sind
und wie diese in der Konzeption
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verankert werden sollen. Wenn Me-
dienbildung in den pidagogischen
Alltag implementiert wird, muss sie
auch in der Konzeption verankert
werden. Nur so ist fiir alle Beteilig-
ten transparent, wie und warum
Medien in der jeweiligen Kita the-
matisiert und eingesetzt werden.

Medien als Werkzeug

Die Kita ist herausgefordert, auch di-
gitale Medien und ihre Inhalte als
einen wesentlichen Erfahrungs- und
Bildungsbereich anzuerkennen und
in ihre paddagogische Arbeit zu integ-

rieren. Denn Kinder sind nicht von
Geburt an medienkompetent und
haben - je nach Herkunft und fami-
liarem Bildungshintergrund - ganz
unterschiedliche Chancen, einen
selbstbestimmten, kritischen und
kreativen Umgang mit Medien zu
entwickeln. Die Fachgruppe Kita der
Gesellschaft fiir Medienpadagogik
und Kommunikationskultur (GMK)
fordert deshalb in ihrem im Mai 2017
veroffentlichten Positionspapier
dazu auf, ,gemeinsam mit Tragern,
Bildungspolitik und mit pédagogi-
schen Fachkriften die Forderung

Medienbildung entlang der gesam-
ten Bildungskette schnellstmoglich
flachendeckend umzusetzen®.

Im Rahmen der Organisationsent-
wicklung gilt es, Professionalisie-
rungsanforderungen des Teams wie
auch Ausstattungsfragen zu uber-
priffen und konzeptionelle Uber-
legungen zu initiileren. Medien als
Thema und Werkzeug zu nutzen,
kann - wenn es mit Konzept ge-
schieht - Eltern in ihrer Erziehungs-
verantwortung stirken und einen
grundlegenden Beitrag zur frithkind-
lichen Medienbildung leisten. <
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